
每一个城市，都有一个属于自己的商业中心。中国

消费市场的发展与成熟，带动了消费水平的快速提升，消

费者消费的不再仅仅是商品本身，而是将更多的生活体

验融入，他们需要更完整的商品选择、兼顾高端与大众主

流消费、更丰富的互动体验、更高效便捷的一站式享受。

家居消费从传统市场向核心CBD转移成为必然

随着近几年中国大城市消费水平的飞速提升，一般

的传统型家居商场因为规模不够大、商品选择面不够丰

富、购物体验不够愉悦已经不能满足居民的消费需求。

在这种市场环境下，家居大商圈的出现成为必然。在大

型家居消费中心，消费者不再需要一个市场一个市场的

跑，而是建材、家具、灯饰、软装等一站式购齐；同时大商

圈往往聚集了更多大品牌的旗舰店，这也就意味着消费

者能享受更齐全的产品、更低的价格和更好的服务。

合肥人即将拥有自己的超级家居CBD

今年9月，合肥人将拥有自己的第一个超级家居消费

中心，那就是第六空间大都会家居CBD。正如万达广场改

写了合肥商业市场格局，由国际一流家居生活服务商第

六空间倾力打造的大都会家居CBD将为合肥市民呈现一

个最好的家居消费中心。

第六空间专注于中国高端美学家居商场的运营和大

型家居消费中心的打造。旗下的第六空间艺术生活广场

因为聚集了众多顶级家居品牌而成为全国高端家居商场

的典范。2007年，第六空间第一家大都会家居CBD在杭

州盛大开幕，大于一般家居商场5—10倍的超级体量，囊

括了现代家具馆、凡尔赛宫古典家具馆、国际建材馆、橱

柜地板馆、旗舰店集群、软装设计中心、灯饰馆7大主题商

场。1500平米美克美家杭州旗舰店、3000平米LACASA

中国旗舰店、3000 平米阿超灯饰水晶宫殿、2000 平米

TOTO亚洲旗舰店、3000平米科勒浙江旗舰店、1200平米

金牌厨柜中国旗舰店等40余家居大牌超级旗舰店悉数到

齐。

大都会合肥家居 CBD 是 40万平米真正一站式超级

家居中心，不仅汇集精品家具商场、专业灯饰商场、软装

饰商场、综合建材馆、精品卫陶商场、专业木做商场、厨

柜商场七大主题商场，60大强势品牌旗舰展厅更是全国

领先。

一场全国家居盛会27日在威斯汀酒店召开

5月27日，在第六空间的主持下，一场汇聚全球家居

行业精英的大都会合肥家居CBD项目启动大会将在威斯

汀隆重召开。香港家私协会、深圳家私协会、广东家私协

会、浙江家私协会、安徽家私协会等中国各大协会组织届

时将云集合肥，而众多来自法国、英国、意大利、美国等进

口品牌的代表以及国内家居各品类家居大牌代表都将悉

数到齐。

一场全国性的家居盛会即将召开，一个40万平方米

的超级家居中心已经来到合肥。合肥家私协会领导人

表示，合肥需要一个家居中心，一个品位更高、品类更丰

富、更多国际化品牌、更多大型旗舰店、更佳购物体验的

家居消费地。第六空间大都会的到来，正好填补了这个

空白。
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超级家居CBD挺进合肥
淘宝网的成功，使不少企业和商家看到了网络营销

的巨大前景，一时间电子商务成为时下热点。但由于家

具产品受体验式消费的特性限制，各界对此褒贬不一。

网友：网购家具 信誉是难题

“您会选择从网络上买家具吗？”“不会，我怕上当受

骗，还是现场看看、摸摸比较放心。”近期，在新浪家具官

方微博中针对“您是否会通过网络购买家具”的问题互动

中，不少网友表达了这样的观点。

企业对网购认识不一

“目前的家具行业如果条件不成熟的企业过早进入

电子商务，有点拔苗助长。”业内人士认为，网络销售对企

业有帮助，但要根据企业自身的情况而言。

也有对家具网购持积极的观点：怎样利用网购应是

每一个企业都要关注的问题。目前因为家具行业网络销

售还不是很成熟，高端的产品可能更多依赖于实体店的

销售；而中低端的产品可通过网络来扩宽销售渠道。

网购家具三大难成为各方共识

面对网络销售当前的弊端，不少企业认为在产品的

质量保证、运输以及售后三个方面，网购仍显不足。

在质量保证上。为了追求利益，难免存在一些网购

平台为一些不法企业提供销售的空间，进而以假冒伪劣

产品损害消费者。

在产品运输上。家具是个大个体的产品，难以避免

在运输过程中出现损坏，一旦损坏难以追究责任。

在家具行业传统的销售过程中，售后服务本身就是

一大难题。一旦建立起来网络销售的模式，家具企业则

需要在全国范围内铺设售后维修点，由此将增大企业的

成本。不少家具企业难以有如此的实力。

网购家具三大难题成共识

办最有价值的都市报


