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昨天是6月的第三个星期日，也是西方传统的“父亲节”，记者昨日从省城市

场上了解到，从男装到手表，从楼市到旅游，几乎都打出“父亲牌”，就连珠宝等也

搭上了父亲节的快车。

不过，相对于母亲节、情人节、圣诞节等洋节日来说，父亲节显得有些冷，尽

管近年来“奋起直追”，但依然“爸”气不足。

商场促销“爸者为王”
“为老爸换新装——献礼老爸”，昨日，记者在一家大型商场的宣传海报上看到，

男装品牌、男士用品等专柜都推出了优惠活动。

其中，活动期间，购男装、男鞋、皮具、箱包、饰品等男性商品满200元加送袜子、

名片夹、皮带、ZIPPO打火机等父亲节超值好礼。

随后，记者从省城几家大型商场了解到，剃须刀、领带、男装等“老面孔”礼品依然

是各家促销的重点，除此之外，各家也开始“试水”父亲节活动，如全程搜索长得最像、

最神似的父子或父女，创意T恤大赛等。

楼市、旅游打起父亲节主意
不仅是商场，省城各路商家也都推出特色产品招徕顾客，一家蛋糕店特地为父亲

节推出了“父亲节蛋糕”。

楼市也搭上了父亲节的顺风车。橡皮泥、烘烤机、模板……在省城一家售楼处的

桌子上，摆满了制作软陶的工具，而工作人员介绍，市民可以用自己的创意和手工能

力，为父亲节创制专属软陶DIY挂件，做一份父亲节独家的纪念品。

“虽然我们没有推出专门的父亲节线路，但是也在常规线路中添加了相应的元

素。”安徽新天地国际旅行社总经理岳青松告诉记者，最近各家旅行社都主打“红色

牌”，正常线路现在也打起了父亲节的擦边球。

省城各路商家掘金父亲节市场，记者走访发现

“爸经济”难掩“爸”气不足

虽然省城商家都有意“抢食”父亲节蛋

糕，但记者在采访中发现，父亲节市场却

不太热，相比一个月前的母亲节，人气不

太旺。

用省城一位业内人士的话说，父亲节是

“舶来品”，部分市民对其还比较陌生，相比

中秋、国庆等传统节日，父亲节的消费群体

不算太大，“商家不会大张旗鼓地进行父亲

节宣传，只会在大活动中穿插父亲节活动，

或者在常规活动中添加父亲节元素。”

“抢父亲节蛋糕，是因为商业竞争太激

烈了。”百大乐普生商厦营运部一名工作人

员坦言，如此多的商家盯上不太热的父亲节

这个“非主流节”，是在寻找促销的爆破点。

在商家看来，无论父亲节如何促销，暂时

都赶不上母亲节的热闹。和母亲节喧闹又温

馨的氛围相比，是谁冷落了父亲如山的爱？

上述业内人士分析，女性的消费习惯决

定了“爸经济”敌不过“妈经济”，“相比男性

较为单纯的消费需求来说，女性的消费更多

元化，从柴米油盐到服装鞋子，都可能成为

消费的对象。”

分析：迎头赶上的“爸经济”还不太热

“小时候，你牵着我，如今，我牵着你

……”昨日，在微博上，不少“微博控”陆续织

起了“围脖”，贴上了给父亲的“微情书”。

“微博控”们在表达父亲节的感慨、晒

出自己小计划的同时，更是贴出了各种小

礼物，比如“最佳爸爸证”，颁发机构是“全

球幸福之家协会”，设有“颁奖词”，上面写

着“父爱如山”、“坚强后盾”等字样。有的

则翻拍了小时候与父亲的黑白合照，重温

旧日情怀。


