
事件回放：四年前，装首套房的黄先生在谈及装修心得

时，感叹不已。从设计咨询开始，烦心事一串串，今天买地

砖；明天跑工地，后天又买木门；施工过半，又着手选购家具、

窗帘，全部搞定花费大半年。要命的是，由于不专业，所买材

料的花色与风格错位；空间与家具摆放尺寸不协调；小饰品

的点缀在空间布局中显得突兀，整体效果一团糟……

据调查，上述传统模式令业主不堪其累。本月25日，

一种象征新家居、新势力的家居新模式——川豪家世界家

居主题公园将在合肥公开。

低调抢滩交通要塞

近日，业界传闻颇多的川豪家世界主题公园正式对外

宣称，6月25日盛大开园。据悉，该项目是川豪装饰集团在

2011年推出的整装综合体，它是一个集装修、建材、配饰为

一体的大型家居建材一站式综合服务平台，位于徽州大道

与屯溪路交叉口处的富广大厦，占地面积3000多平方米，

交通便利，附近车位充足。

科技整装强攻庐州

川豪家世界家居主题公园，拥有庞大的家居设计研发

团队，并获境外设计师（英国、加拿大籍）鼎力技术支持，运

用国内独创的设计模块、产品模块，通过借助声、光、电综

合视听科技，借助家居魔法书、全球领先的3D球幕科技、为

消费者献上一场全新的视觉设计盛宴，并可现场演绎集娱

乐、时尚、休闲于一体的新型家装体验新模式。

据介绍，消费者只需在工作人员的引导下操作电子

系统，只需动一下手指即可看到未来之家的实景模样，

如客厅、厨房、衣帽间、书房，居家细节一目了然，如同拿

到了一个立体版的家，在电子系统的数据库中，几乎囊

括国内外所有经典案例，美式、欧式、田园、乡村、地中

海、新中式等，各样风格，各类户型，你总能选到自己最

喜欢的；深入细节的设计理念，在充分保证风格协调与

居住舒适性的同时，真正实现了为顾客提供整体家居服

务的理念。

价位品位一步到位

目前，川豪家世界家居主题公园已加盟国内外名品建

材，如博德精工玉石，L&D陶瓷，马可波罗瓷砖，蒙娜丽莎瓷

砖，大国地板，生活家巴洛克地板木门，志邦厨柜，美佳厨

柜，尚高卫浴，箭牌卫浴，东鹏卫浴，格丽宝曼墙纸等一百

余家知名品牌，不仅如此，川豪家世界还与场外的一线软装

饰品、家电品牌进行战略整合，从而让消费者充分享受“价

位品位一步到位”、“装修材料一站式购齐”的超值服务。

整装预算将比市场单独采购总体预算低30%，价格一

步到位，从源头上保证业主获取最具性价比的产品；通过整

体设计，基装规划、软装搭配等整体定制系统，做到价格透

明，摊薄利润。

业内人士认为，川豪家世界家居主题公园以全新模式

打破了传统家装行业固有的主材代销模式，消费者还能彻

底感受到家居原来可以如此轻松，如此简单，如此舒适，如

此卓尔不群。

事件回放：近日，合肥的张先生来电反映：装修前比较

了几家装修公司，他选择了人工费报价较低的一家装修公

司。三房两厅外加一个入户花园，“半包”装修，总共 8.5

万。随后签订了家装合同。“隐蔽工程装修完，装修公司拿

来一张‘家装工程增加项目’列表，所列费用大大超过家装

预算，最多的甚至超出4倍多。悬殊之大，让人无法接受。

什么原因导致张先生装修预算迅速“增肥”？合肥家装

市场有没有家装公司能够拿出一套切实可行的举措，避免

预算超支呢？《星家居》获悉，川豪家世界家居主题公园有

个“杀手锏”可破解该难题。《星家居》在第一时间连线采访

了川豪家世界家居主题公园负责人（下文简称川豪）。

《星家居》：对于“家装无底洞”现象，川豪家世界家居主

题公园有何破解方法？

川豪：第一我们要先了解“家装无底洞”是怎样产生

的。就目前来看，合肥有许多家装公司仍沿用传统的运营

模式，即首先通过家装设计师进行设计，然后交给工程队施

工。也许设计师对设计方面十分在行，但在建材方面 也许

就是个外行了。这就难免会造成对主材等建筑材料没有一

个权威、精准的预算，导致“家装无底洞”。第二，工程队进

场之后，向设计师提出购买建材的意见，这样导致工程队有

机会与材料商私下交易拿回扣，提高了材料的成本。再就

是家装公司为提高自己的签单率，在谈单的时候，有意识地

向消费者虚报或者漏报预算，但在进场或完工后才向消费

者作出解释。最后，家具、家电以及相关配饰的费用，也不

是设计师能精确预算的一个环节。

《星家居》：针对“家装无底洞”的顽疾，你们有“整装精

算”的全套解决方案，会给家装业主会带来哪些好处呢？

川豪：我们之所以要推出“整装精算系统”，就是要让业

主获得更精准的报价。我们的整装精算系统等于给客户提

供家装全方位的理财及更合理的资金规划。以业主功能需

求为主导，按照业主身份、职业、兴趣，专属定制居家生活

方式，然后将家装所需主材统一进行电子报价，这种整体打

包的采购模式砍掉了诸多中间环节，在确保品质的前提下

可使家装获益增值。

“整装精算”的必要条件是整合规划，从消费者选择我

们开始，就由我们派出“规划小组”全程跟踪服务客户。

《星家居》：川豪家世界家居主题公园推出的“整装精

算”，将会对业界造成怎样的影响？

川豪：毫无疑问，家世界主题家居公园“整装精算”系

统乃是首开业界先河，可以对整个家装市场的良性运作起

到引领和促进作用，并可提升整装细分行业在装修业主心

目中的信任度。

亮点一：谢绝繁杂、颠覆传统，家居规划整装一步到位

川豪“家世界主题家居公园”来了

亮点二：整装数学家：规划精算、增值理财

川豪家世界主题家居公园根治装修“无底洞”
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