
安徽铁路建设摄影大赛作品展展厅分为序厅、入围作品

展厅和展望未来厅三个部分。许多观众在看完作品展后，还

不忘在留言簿上写下自己的感受。“‘钢铁脊梁、兴皖富民’是

我们共同的心愿！”“图片展让我们大开眼界，让我们了解到安

徽铁路建设的巨大成就。”

今日开始，安徽铁路建设摄影大赛筹备组的工作人员将

开始对观众投票卡进行封闭式统计，再根据票数换算成百分

比。然后按照排名先后，与专家第二轮评选的评分相结合，最

终评选出本次大赛特等奖、一等奖、二等奖、三等奖、优秀奖和

入围奖。

感言：兴皖富民是我们共同的心愿
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本报记者

“三天的展览时间太短了，应该再延长几天，那样才能看得过瘾啊！”

原定昨日下午4时30分闭幕的安徽铁路建设摄影大赛作品展，被热情的

观众一直延长到了傍晚6点才结束。

安徽铁路建设摄影大赛作品展昨日闭幕

法国友人：为安徽铁路发展叫好
今日开始对观众投票卡进行封闭式统计

中国白酒行业因发展时间、地域、产量、营销等

不同，在全国形成了川酒、徽酒、苏酒、豫酒等不同地

域板块。尤其是近十年来徽酒快速发展在全国白酒

行业中引起了强烈的反响。徽酒以其独特的营销视

角造就了一个又一个全国性白酒品牌，2010年迎驾

贡酒稳扎稳打、继续保持着良好的增长势头，销售业

绩位居安徽白酒界之首、全国白酒行业十强、连续十

四年位居六安市第一利税大户称号，在强手如林的

徽酒陈营中脱颖而出，成为徽酒中名副其实的“领头

羊”，令业界刮目相看，被称之为徽酒中的“隐形冠

军”。迎驾凭借什么取得了快速发展，超越了竞争对

手？近日，安徽平面和网络媒体走进了迎驾，实地走

访调研，从品质、品牌、市场、营销等方面一一解密了

“隐形冠军”成功的背后。

品质上，迎驾依托大别山自然环境，

打造生态好酒品质
产区好，产品才好。迎驾贡酒生产基地地处“中

国名酒黄金维度带”——北纬30度线上（中国的茅台

和五粮液厂区均位于这一神奇曲线上）的安徽霍山

县，气候温暖、湿润，降水丰沛，森林覆盖率71.9%，生

态环境零污染，是“国家级地质公园”、“国家4A风景

区”，也是我国中西部唯一的国家级生态县。这是迎

驾得以发展的重要品质基础。迎驾贡酒凭借“生态

产区、山泉剐水、绿色五粮、传统酿造”四大独有生态

优势，造就了“窖香幽雅、绵甜爽口”的生态好酒品

质。生产出了迎驾之星、迎驾贡酒生态年份酒等市

场畅销的系列产品。

品牌上，迎驾传承待客之道，塑造国人迎宾的品

牌文化。

关于迎驾贡酒有一个美丽的传说。在安徽省霍

山县有一个叫迎驾厂的古镇，这里的每一个人都能

为您讲述二千多年前的一段故事—— 公元前 106

年，汉武帝巡狩衡山郡（今霍山），官民至城西二十里

外的淠水之滨迎驾，时任郡首着令酿酒世家殷家槽

房主那美貌绝伦的女儿献酒，武帝饮后大悦，留下了

一段千古流传的佳话。迎驾贡酒由此流传至今已两

千余年。迎驾一个集“产地、品牌、产品”为一体白酒

品牌具有着深厚的文化底蕴。迎驾人秉承传统酿造

工艺、弘扬中国传统的迎宾待客之道文化，将迎驾贡

酒打造成中国人的迎宾酒。2007年，迎驾贡酒被国

家质检总局认定为“国家地理标志保护产品”；2008

年，迎驾商标被“国家工商总局”认定为“中国驰名商

标”；2009年，迎驾字号被国家商务部认定为“中华老

字号”，迎驾传统酿造工艺被认定为“省级非物质文

化遗产”。

市场开发上，小区域、高占有，

立足华东，面向全国
作为区域强势品牌向全国品牌发展，迎驾在市

场布局和全国化进程上不像全国性名酒那样弹性很

大。迎驾实行攻得下、守得稳的全国化市场开发战

略，稳扎稳打，循序渐进。如果区域扩张的太快，容

易陷入战略冒进，而导致企业伤及根本的情况出现，

例如早期徽酒品牌进军全国市场的失败，使得在省

内给其他品牌留出了成长的空间。但是，如果固步

自封，那么区域性品牌发展一定会遭遇瓶颈。因此，

迎驾在市场开发上采取了周边板块化和战略据点坚

持的全国化布局方针。周边板块化是为了让企业能

够有稳定的大本营，提供源源不断的资源支持，以安

徽为中心，重点发展了江苏、湖北、江西、浙江、河南、

山东等周边板块市场。在板块市场中通过样板市场

的打造，实现“小区域、高占有”市场占有模式，最终

实现“以点带面，面面俱到”构建板块市场的目的。

同时，对北京、上海等全国重点市场实行战略据点攻

坚，通过接近十年的努力和坚持，迎驾品牌在上海、

北京市场取得了极大的成功。上海市场的坚守和发

展带动了整个华东地区迎驾市场发展，北京市场的

坚守和发展带动了迎驾品牌在全国市场拓展。迎驾

在牢牢站稳周边板块市场的同时，通过央视高空媒

体、全国主要高速公路网户外高炮、各大主要飞机

场、高铁站户外宣传等高端媒体塑造迎驾品牌，快速

进军华南、华北等全国市场，努力实现迎驾品牌由强

势区域品牌向全国化品牌的大跨越。

发展战略上，迎驾坚持以酒为主，

整合产业链，集团化规模经营
安徽迎驾集团地处安徽西部、大别山北麓，位于

新中国第一坝——佛子岭水库脚下。是以白酒为

主，涉足饮料、玻璃、彩印、金属塑胶、旅游、商贸、动

物药业等领域的大型多元化企业集团。占地总面积

100余万平方米、员工一万余人。在专业化和多元化

选择上，迎驾集团选择了纵向一体化，积极向上游延

伸产业链。第一阶段，企业集中精力发展酒业销售，

带动上游产业发展。经过数年发展，迎驾已经形成

了包括彩印、包装、玻璃、制罐等综合性白酒制造集

团。第二阶段，上游产业助推酒业销售发展。上游

企业发展以后，产业链竞争的优势逐渐发挥出来，产

业链企业在保障内部供应的同时积极拓展外部业

务，且外部业务比重逐渐提升。目前包装和彩印成

为省内领先企业，玻璃喷涂技术在行业内已经处于

领先位置，酒业和上游产业链企业之间形成了有效

互动。在市场竞争中成本优势、质量优势以及服务

及时性优势成为同行无可比拟的优势，保障了迎驾

在全国发展销售全面开展。

“十二五”是迎驾集团发展的关键期和机遇期。

迎驾集团将以科学发展、加快发展为主题，以产业升

级、转变发展方式为主线，以技术创新、营销创新为

动力，以企业文化、循环经济为两翼，建设资源节约

型、环境友好型、和谐稳定型、多元发展型的大型企

业集团，实现经营效益的逐年提高，成功进入资本市

场，实现企业规模的不断壮大，最终实现“双百工程”

宏伟蓝图，即实现销售额100亿元，打造百年迎驾品

牌，跻身全国白酒前六强。

（鲁正贤 王姗姗）

解密徽酒“隐形冠军”迎驾的背后

我省新农合补助标准
提高至200元
年内实现就医结报“一卡通”

星报讯（记者 王松青） 记者昨天从省卫生

厅获悉，我省卫生、民政和财政部门联合发出通

知，提高新农合筹资标准。今年起，新农合的补

助标准从每人每年 120 元提高到 200 元。鉴于

2011年度农民的筹资缴费工作已结束，今年农民

的个人缴费标准暂不提高，2012年每人每年提高

到50元。

据介绍，年内，卫生部门将实现参合农民在

省内医疗机构就医结报“一卡通”，并做好新农合

“一卡通”与健康档案、公共卫生、医院管理等信

息系统的整合与衔接，使之成为涵盖农村居民参

合、就医、结算、预防保健、健康信息的综合健康

“一卡通”。

铜陵获赠16颗世博园
英国馆“圣殿种子”

星报讯（许克锡 张援南） 英国总领事馆文

化教育处日前向铜陵市16所学校赠送了上海世

博园英国馆“种子圣殿”16颗种子，这16所学校是

因为跟英国 16 所学校结成友好学校而获此机

缘。据了解，这在全省教育界也是唯一。

热烈：三天参观人数达7000余人次
在中国共产党建党90周年之际，安徽省发改委、安徽省直

工委、安徽省铁路办、安徽省投资集团，联合举行了“钢铁脊

梁、兴皖富民”安徽铁路建设摄影大赛。本报作为本次活动的

独家承办媒体，全程记录大赛的整个过程。

本次作品展于7月1日～3日在省博物馆展出。截至昨晚

7点，三天参观人数达7000余人次，他们中不仅有铁路相关部

门的老同志，也有正在建设的铁路一线职工，还有国际友人。

杜兰德就是诸多国外友人中的一位，来自法国的杜兰德

对京沪高铁非常感兴趣。7月1日京沪高铁正式开通，杜兰德

专程乘高铁到达我省，后转车来合肥找朋友相聚，路过省博物

馆门口刚好看到展览。看完作品展后，杜兰德向工作人员说：

“太棒了！看到这么多好作品，好兴奋！我也填写了投票卡，

我要为安徽铁路的发展叫好。”

所有来观看作品展的观众，都非常认真地观看着每一幅

作品，认真填写着自己的投票卡。许多观众将投票卡投进投

票箱后，又再次返回展厅，重新再看一遍。张新老先生在展览

的三天中，每天都要前往展厅看一次，每次都是不低于2个小

时，才肯离开。朱秀方老人和老伴都是老年摄影爱好者，他们

将作品展中的每一幅作品，都重新翻拍了一遍，并将照片的配

文都一一记录下来，朱秀芳说，这是他实践学习最好的素材。


