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汽车·市场 D6办最有价值的都市报

政策后时代

腾翼速度如何直面车市渐冷

持续的暴雨没有挡住消费者购车

的步伐，16、17 日两天的榜样车展期

间，车巢汽车城卖出 228 辆车。活动

现场，东风标致 508 上市仪式也同步

举行，现场定车的 508 车主李国丛抽

中1000元油卡。

车巢抽奖实实在在

“车巢抽奖是真的，抽奖实实在

在，买车就要来车巢。”活动现场，唐女

士表示，虽然外面雨很大，但车巢展厅

就在室内，丝毫不受影响，逛起来很惬

意。车巢品牌众多，现场轻轻松松就

把自己喜欢的车型都看了一遍，作了

充分对比，选中自己适合的车型。而

逛累了还可以去楼上看看电影，吃吃

饭。

而现场的抽奖，所有流程都是现

场消费者随机参与抽出的，非常公正，

所有消费者都是完全一样的机会。

张瑞东下午来到车巢，买了一辆

北京现代悦动，当场抽中了1000元油

卡；下午再次来到车巢汽车城，买了一

辆标致 408。和他一样的还有李先

生，来到车巢后，一口气买了两辆广汽

本田奥德赛。

买车就要来车巢

“对我们来说，坚持就是胜利。”张

世明在获奖后开心地和大家聊起他们

买车故事。本来觉得车巢比较远，有点

犹豫，没想到，真正走起来，才发现来车

巢非常方便快捷，20多分钟就到了。在

市里到处封路的情况下，简直是飞速。

到车巢逛了一圈后，把喜欢的车

型都对比了一遍，经过一晚的思考，周

日在安徽东源展厅买了进口现代新胜

达。因为赶着回家，本来决定要放弃

抽奖。得知旁边可以吃饭，就一起去

逛街吃饭，等待晚上抽奖，最后幸运抽

中4000元油卡。

现场标致508登陆合肥

榜样车展活动现场，东风标致首

款B级轿车现场上市，吸引了众多媒

体以及消费者的目光。现场公布价格

后，很多消费者现场下定单，并参与到

榜样车展抽奖中。李国丛先生马上定

车，就在5:1环节抽中1000元油卡。

活动现场 看K2上市

本周末活动现场，又一款新车东

风悦达起亚 K2 将在车巢汽车城上

市。K2是专为中国年轻消费者量身

打造。届时，期待已久的合肥车迷朋

友们可以在车巢汽车城第一时间看到

东风悦达起亚K2。

致远品牌周与你相约

精彩每周继续，本周，车巢汽车城

迎来致远企业品牌周，凡在车巢汽车

城购车的消费者，均有车巢好礼相

赠。购买致远企业旗下的进口标致、

进口雪铁龙、东风标致、上海大众斯柯

达等品牌周车型的消费者，除礼包外

还有机会赢取油卡大奖。一等奖是价

值3000元油卡（1 名），二等奖为价值

2000 元油卡（2 名），三等奖是价值

1000元油卡（3名）。

买车就到车巢

榜样车展两天成交228辆

走精品路线 靠品质赢市场
如何才能摆脱品质的困局呢？一个

有效的手段是集中品牌优势资源，推精

品车，也就是那些综合品质过硬的车型，

市场证明这条路是可行的。以长城汽车

为例，去年6月推出了首款三厢轿车腾翼

C30，和以往产品相比，这款车是长城汽

车历时4年研发，充分汲取在SUV品质控

制和轿车市场的成功经验后推出的一款

精品三厢家用车，该车自上市后便一炮

打响，截至今年5月上市满一周年之际，

已实现销量13.4万辆，造就了自主品牌新

车型的销量奇迹。长城汽车副总裁贾亚

权曾表示，长城汽车产品思路是成功一

款再推另一款。这是一种资源最优配置

的方式，因为有可靠的品质做保障，即便

市场大势不好，消费者仍然对产品充满

信心。据悉，就在今年5月份车市出现产

销双降，业内普遍唱衰之际，腾翼C30仍

保持了14.4%的环比增速，不得不说这是

精品战略的胜利。

市场转移 服务撑起半边天
据悉用户对售后服务不满意率正逐

年攀升，这里面尤以自主品牌较为突出，

而相较于合资品牌，自主品牌单车利润

率普遍较低，自主品牌要想实现盈利，形

成可持续发展，在后市场就要有所作

为。与此同时，在产品同质化日益严重

的车市中，“选车还要看服务”已经成为

消费者的普遍共识，而且在培养用户忠

诚度上，服务也有着不可替代的作用。

因此，在车市渐冷的时刻，进一步兼顾后

市场，提升售后服务质量，可以弥补自主

品牌在产品方面的竞争力短板。

在这方面，长城汽车腾翼 C30 堪称

自主品牌的典范，该车一上市便推出了

4年或15万公里的超长质保，2万公里或

4次的免费保养等一系列吸引人眼球的

惠民措施，在保证车辆具备高性价比的

同时，进一步降低用车成本。目前长城

汽车已经形成哈弗 SUV、腾翼轿车和风

骏皮卡三条产品线，截至5月，腾翼轿车

已建成专营网络 491 家，充分覆盖最广

大的二三线城市，专网运作的模式进一

步提升了服务队伍的专业化程度，为售

后服务满意度提供了保障。

6月份乘用车市场依旧出现下降，而当前车市唯一的利好政策——节能惠民

补贴也有资金告急的担忧，虽然工信部前不久表示节能惠民政策短期内不会退

出，但有消息人士透露，相关部门计划将提高节能补贴门槛，从原来的百公里平均

油耗6.9 L提高至6.2 L。自主品牌该如何抵御寒冷，顺利过冬呢？


