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“很多企业把房子建好了来找我们，

其实新聚仁‘卖’房子从房子尚未开建就

开始了。”李宁告诉记者，很多已经熟知新

聚仁机构的优势的企业会在准备拿地的

那一刻就开始和新聚仁合作。

“拿这块地有何好处，是否具有独有

的价值，能否在至少三到五年内成为这一

区域的标杆，每一环节我们都有专业团队

做可行性分析报告。”李宁举出新聚仁在

江西的发展的成功案例，“江西恒茂刚开

始也是很小的企业，名不见经传。深度合

作后，双方互相合作，在江西推出了很多

很有影响力的盘子。双方的品牌都因此

得到提升。”据了解，新聚仁和绿地集团、

招商地产、合生创展等品牌企业的合作在

全国也取得了巨大反响。

“每到一个城市，我们还会去培养购

房者一个更好的消费习惯。引导购房者

去选取更有质量，更有居住价值的房子。”

他说，“就像是买房子就比如年轻人买衣

服，如何能让这件衣服成为这个夏天的流

行产品，这也是我们要重点去做的。”

对于此次入驻合肥，李宁说道，新聚仁

从总公司派来了核心骨干力量，保证理念

和定位的轨道性发展。而据李宁讲，新聚

仁机构重视对于人才的培养也是公司不断

发展的力量源泉。而从大学毕业后即进入

新聚仁的李宁，也在新聚仁机构得到了成

长，虽然进入房地产是一种偶然，但是他仍

认为“房地产是值得做一辈子的事情”。

重视理念 引导购房者消费习惯

时值七月，正值盛夏。地产商

们没有因为炎热的天气而停止营

销的脚步。相反，当此时节，推出

各种“清凉一夏”的活动，或送礼

物，或打折扣，或进行其他吸引人

的主题活动。提到房产营销，大家

脑中的共有印象是，开发商把房子

造好了，找人来把它卖掉就行了。

“新聚仁并不是等开发商造好

了房子我们来卖，我们在他们造房

子之前，就给他们提供准确的定

位、理念。”安徽新聚仁房地产经纪

有限公司副总经理李宁告诉记者

一个全新的营销理念。他说，这也

是新聚仁机构十三年来行销全国

十多个城市的重要法宝之一。

张明龙/文

十年十地
脚踏实地铸造品牌

李宁对记者说，新聚仁是业内

首家通过ISO9001国际质量体系认

证的地产专业品牌代理机构。去

年，新聚仁总销售金额就接近270

亿元，而现在除安徽以外，在南昌、

武汉、江苏以及天津、大连等一线

城市拥有十个分支机构。“按照我

们的成长速度完全可以建立更多

的分支机构。”

一般的企业往往有了实力后

就会积极的抢入外地市场争夺市

场份额。但是新聚仁机构为何如

此“惜财”呢？

李宁告诉记者，从刚开始创立

起，新聚仁机构就十分重视品牌建

设。公司不愿盲目扩大规模，主要

原因在于，新聚仁想把每一个城市

的分公司的业务都做得非常出

众。加之新聚仁专注于大规模高

档物业营销代理，不想因为一点的

失误影响到全局的利益。李宁把

这种策略归结为四个字——脚踏

实地。

这种脚踏实地的精神，也运用

到了每一个服务的项目之中。虽

然是ISO9001国际质量体系认证的

地产专业品牌代理机构，但是每隔

几年，相关评选机构就会对代理企

业做一个重新考核，包括开发理

念、人才培养、设施等。“这种标准、

流程，以及理念性的东西都需要不

断跟随时代的步伐。”

在这种脚踏实地努力之下，新

聚仁机构不断发展壮大，逐步形成

了以提供项目选取、地块研究、可

行性分析、价值评估、产品策划、营

销策划、销售代理、金融服务等为

一体的中国地产专业服务链体系。

新聚仁机构是去年才落户合肥的，合

作的第一个企业便是万科地产。合肥的

房地产市场已经发展一段时间了，新聚仁

为何到去年才落户合肥？

“这与公司的发展定位有很大关系。

前几年的合肥房产市场虽然有一定发展，

但是还远远不能达到新聚仁所要进驻的

标准。这几年，大的开发商，万科、万达也

都进来了，房地产市场已经初具规模。”李

宁告诉记者，2003年的时候他来过一趟合

肥，那时候合肥还远远不是这番景象，没

有这么多的高楼大厦，区域扩展也没有这

么大。他举例说，那时候的政务区除了绿

地·花花市街一个项目空无一物。

2008年公司再来考察市场又是一番

景象。此时“泛长三角”的概念刚提出不

久，安徽也被纳入这一发展规划。“虽然合

肥市房地产市场的发展还处于初级阶段，

但是这里的未来的发展却不可估量。”“去

年过来时才发现，几年的时间，合肥变化

真是太快了。”

李宁来了一年多，对于安徽、对于合

肥的了解都有了一定的加深。他说合肥

的发展离不开已经为市民熟知的“141”战

略。未来“1个老城区+4个城市组团+1个

滨湖新区”的建设思路，将升级至“统筹推

进城市组团、小城镇和新农村建设”。城

镇化建设的脚步将进一步稳健向前。

2010年，他和团队先后进驻合肥，而他

们第一个“试水”的项目便是合肥一航万科。

落户合肥 看中未来发展

万科·铂客公寓自 6 月 25 日开盘以

来，以均价8000的精装修低价位受到购房

者青睐，奏起逆市凯歌。新聚仁机构正是

这个项目的全程营销公司。

“与强者合作，更能实现彼此的互补，

利用现有的资源更好的实现互惠互利。”

提到万科，他说道，公司在之前也有与之

合作的经验。李宁透露，其实在金域华府

项目之前，公司已经和万科地产合作了一

段时间，早年在上海有过多次合作。2010

年成功接手金域华府项目，他表示，双方

间的合作更多源自于信任。

万科一直是引领中国房地产行业的标

杆，而新聚仁也是行业中的佼佼者。两者强

强联手，以金域华府为桥梁，互相学习、共同

进步，不断超越消费者日益提高的期望要求。

“新聚仁在江苏地区和上海等一线城

市代理的楼盘多是中高档楼盘。而且我

们一直提倡向上、创业、公平、和谐的经营

理念，给开发商及客户提供一种顾问式的

全程跟踪式的服务。在必要的时候告诉

他们市场的需要和规划的优劣处，从源头

上保证最终的销售成果。”从另一方面，他

解释万科为何选择新聚仁。“新聚仁从看

地到规划到后期的策划、广告和最终的营

销，每一环节都做出了很大付出，而前期

的付出往往是很多人看不到的。”

李宁说道，100%成功、0失误的操盘口

碑早已在业内流传，新聚仁品牌形象的铸

就从开始创建的那一刻就开始了。

携手万科 展现高端物业的实力

安徽聚仁房地产经纪有限公司副总经理李宁

房地产是值得做一辈子的事情

7 月 16 日上午，位于蜀山区

东至路与贵池路交汇处的通和

易居同辉项目开盘。此次推出

的是 16#楼摩卡公馆，共236套房

源，面积集中在 35~65 平方米。

迎合市场上刚需客户的需求，以

小户型经济型房型为主。另外，

超大的赠送面积也是该项目的

一大优势，据项目工作人员介

绍，去掉公摊面积加上赠送面积

的最后实际面积比购买面积还

要大，更深层次地实现了居家的

空间需求和提升了居住舒适度。

早上 7 点，金黄山大酒店开

盘现场就聚集了大批的购房客

户，开盘现场异常火爆。工作人

员表示这次摩卡公馆的开盘热

销是客户对通和易居同辉项目

品质的肯定，他们一定会在今后

的工作中再接再厉，力争用最好

的产品和服务，最优的质量来回

馈广大客户。

据悉，通和易居同辉项目是

由著名国企安徽农垦集团旗下

专业房地产公司安徽省通和房

地产开发有限公司斥巨资打造，

合肥昌兴地产负责全程营销。

拥有安居苑小学、50中西区九年

一贯制双优学区，周边又有科

大、安大、炮院、电子工程学院众

多高等学府林立，人文气息浓

厚。

项目位于城市核心，紧邻黄

山路、合作化路等交通要道，位

于三里庵商圈、黄潜望商圈交汇

处，五分钟生活圈内涵盖衣食住

行等各种成熟生活配套。是由

著名国企安徽农垦集团旗下专

业房地产公司安徽省通和房地

产开发有限公司斥巨资打造的，

40 万㎡通和易居同辉为城市建

设及人居环境挥就浓墨重彩！

通和易居同辉由四个地块组

成，包含摩卡公馆、摩根公寓、摩尔

广场和摩登豪庭四个组团，涵盖住

宅、公寓、沿街商业、商业步行街、

SHOPPINGMALL 等不同业态。项

目周边的贵池路与东至路交汇处

拥有2.6万平米大型商铺，中影集

团已和上海APEX签约投资7个影

厅1200个座位的3D影院，永辉超

市也已经签约入驻，安大西门对面

150米长的商业步行街，科技馆西

300米沿街商铺，商业配套十分成

熟和完善。

通和易居同辉
荣耀开盘


