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旅游·专题 T6办最有价值的都市报

近年来，中国传统节日七夕逐渐被

情侣们认可，对于过节的方式也是多种

多样，而选择出行也成为近年来比较追

捧的方式，好之旅本期为大家倾情推出

七夕主题游，让你在这个特别的日子里

收获幸福。

约定天堂寨、享受浪漫

天堂寨位于金寨县的西南部，有着

原生态的森林，瀑布还有数不尽的曲径

通幽处，走在山间，聆听鸟儿的窃窃私

语，还可以在金三角漂流中感受水的轻

快与激情。收集美好，为爱情加分。

好之旅品质路线：天堂寨、金三角

浪漫漂流二日游，特惠价：268元情侣购

票立减77元/人 。

情定天柱、爱情绝唱

如果说城市是一个川流不息的石

头森林，那么天柱山就是由各种原汁原

味的石头森林构成的青山。走在这里，

被这静谧的、跳跃的美所着迷；孔雀东

南飞，五里一徘徊，来到孔雀东南飞故

事发生地焦家畈回味那凄美的故事。

另据悉，8月6日即农历七夕在天柱山

白马河畔将举办天柱山白马潭漂流泼

水节，为期三周。

好之旅品质路线：天柱山、孔雀东南

飞二日游 特惠价格：580元/对。

盟约沈园、与子相执

自古至今，绍兴都是出名人的地

方，自然也有着历史和风风雨雨的故

事，走在鲁镇感受鲁迅先生的遗迹。沿

着弯弯曲曲的河道，大多是鲁迅笔下提

到的建筑。

沈园有一则千年不老的故事，那就

是陆游与唐婉的爱情纠葛，走在沈园，

感受到那份浓浓的相思之苦，是不是也

会徒生一种甜蜜呢。

好之旅品质路线：绍兴、柯岩、沈园二

日游 特惠价格：情侣价520元/对 相亲

价258元/人。

西湖断桥、梁祝化蝶

西湖以其秀丽的湖光山色和众多

的名胜古迹而闻名中外，是中国著名

的旅游胜地，也被誉为“人间天堂”。

西湖边，清风徐徐、人流如织。断桥

古朴风雅，立在水中。行程中不仅安

排了梁祝化蝶的浪漫景点，更有水乡

乌镇，《似水年华》在这里拍摄，文和

英的故事感动很多人，在乌镇体味那

美好的爱情。

好之旅品质路线：杭州西湖、万松

书院、乌镇二日游 特惠价格：428 元/

对。

（海佩）

星报讯（记者 王珊珊） 时值7月，

正是暑期旅行高峰期。许多家长趁孩

子放假，带他们外出旅游，既放松心情，

又能在游历中增长知识。来自淘宝数

据显示，自6月30日至7月29日，暑期

旅游产品激增，其中，以香港游最受青

睐。

据淘宝数据平台显示，过去一个月

内，总共有230123人购买旅游产品，其

中，女性人数占了62.12%，又以25岁至

34岁最多。男性购买者中，也以此年龄

段为购买主力。而本应更有活力的18

岁至 24岁年龄区间，购买人数却不及

35岁以上的人群。曾有调查数据显示，

有85.1%的大学生假期选择“宅”在家。

不少人表示，外面天气太恶劣，不如呆

在家吹着空调打游戏、看漫画舒服。

从地域上来说，暑期最喜出游的要

数一线城市的人们了。淘宝数据显示，

上海、北京、广州、深圳等地成交最多，

其中，上海的成交更是高达北京的两

倍。对于生活在压力颇大的一线城市

的人们来说，短期内逃离“上海滩”外出

旅游或许是释放压力的一种好方式。

不过，有人逃离就有人进入。数据显

示，在过去一个月内，上海游的成交涨幅

最大，环比增长了91.97%。然而，不论是

从搜索还是从热销产品来看，旅游最热城

市仍旧是香港。既有购物天堂美誉，又有

迪士尼、海洋公园等游乐场所，同时满足

了大人和小孩的需求。相应的，与香港游

有关的景点门票、交通票据、酒店等都成

为热门搜索和销售宝贝。

“现在已经进入香港游的高峰期。”

番茄假期的小余说。番茄假期是最大

的香港酒店、景点门票卖家，也是最受

自助游旅行者欢迎的旅行卖家。最近

一个月，番茄假期的成交量相比6月激

增了80%，而其中，又以迪士尼和海洋

公园销量最高。“上个月，仅海洋公园的

门票就已经卖出 15000多张了。”小余

介绍说，相比圣诞节的香港游高峰，暑

期更多的是家庭游，父母带着小孩一起

去玩，而圣诞节大多是内地消费者去香

港购物。

85后较宅 女性更喜出游

暑期旅行香港最受青睐

和心爱的人享最浪漫的事
好之旅七夕主题游温馨推荐

安徽新天地国旅亮相

皖粤经贸合作发展会议
7 月 29 日~31 日皖粤经贸合作发展会

议在安徽合肥成功举办。与广东开展经贸

交流合作，是安徽扩大对外开放、深化与珠

三角合作的重大举措。皖粤经贸合作发展

会议的召开，标志着两省间合作发展迈入

崭新阶段。在本次会议上达成了864个项

目，总投资约7623亿元。

为把安徽丰富的旅游资源和独特的旅

游产品推广到辽阔的珠三角市场，此次经贸

会议上，安徽新天地国旅董事长陶泉女士与

广之旅团体销售总经理邓伟峰先生再次签

订了战略合作协议，拟把以合肥为中心的皖

西和皖北旅游资源、或以黄山为中心的皖南

旅游资源包装成备受欢迎的旅游产品，加大

在广东市场的宣传营销；从而达到互换客源

的双赢目的。

2011年安徽省“我最喜欢的旅游景区、旅行社”候选展示


