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汽车·市场 D7办最有价值的都市报

近日，东风日产新逍客捷报频传，

继 6 月以 11025 台的骄人成绩，登顶国

内城市 SUV 市场月度销量冠军之后，7

月销量再次破万，1~7 月总销量 57794

台，同比飙升 68%。更令人可喜的是，

新逍客在刷新历史最佳战绩的同时，在

城市 SUV 主力 2.0L 排量市场上，1~7 月

以50578台，超越了众多强劲对手，成为

销量之王。

众所周知，在20万元级别城市SUV

市场上，2.0L 排量车型，一直是该级别

市场的绝对主力，各主流厂商在该种车

型的销售上，都主要集中在这一排量的

产品上。市场人士认为：“从目前城市

SUV的需求趋势来看，2.0L排量级别的

车型，越来越成为消费者的首选，不管

是动力性，还是燃油经济性上来说，都

较好地契合并满足了用户的消费水平，

可以说，得 2.0L 得天下，将左右城市

SUV市场格局。”

东风日产副总经理任勇表示：“新逍

客能取得如此斐然的业绩，其实早在规划

蓝图之中。在该级别市场上，新逍客无论

是产品理念，还是产品力方面，都领先对

手一步。我们更期待，让更多的消费者亲

身感受到新逍客领先的价值内涵。新逍

客还有相当大的增长空间，我坚信有更多

的惊喜还在未来。”

目前中国消费者的需求正在发生变

化。主流消费人群的共同特点是，学历

和收入较高，并且愈发重视以家庭生活

为中心，所以他们喜欢大且舒适的空间，

以便家庭使用。

资深市场人士认为：“同时他们的生

活范围也在不断扩大，他们休闲和交互

的生活需求正在逐渐旺盛起来。这是生

活趋势在发生变化，生活趋势会给人的

消费特征和消费趋势带来根本性变化，

这一点很重要。”

越来越多的消费者，尤其是主流时

尚人群，已经不满足于传统SUV诉求越

野性、通过性等单一功能，更希望拥有一

台将时尚、舒适、智能、便利等，完美融

于一体的全功能车型。

媒体人士强调，“新逍客把握住了这

种需求变化的每一个节点，不管是产品

的更新换代也好，还是营销上面的每一

次惊艳之举，非常成功地赢取了用户对

它的信赖和认可。”

东风日产在全力打造新逍客超群

产品力之外，为了抢占用户，让客户更

全面地了解新逍客的突出产品力，也在

营销上不断进行突破尝试，以艺术、体

育等时尚热点为突破口，跨越领域边

界，为消费者呈现一场又一场的巅峰盛

宴。

超现实主义风格的巨幅3D立体画、

跨越汽车领域与体育赛事的“奇骏/逍客

超级球迷”活动、与几米联手打造《星

空》特展……在东风日产一系列创新的

营销手法之下，新逍客独特的车型魅力

迅速被广大消费者所熟知。

作为城市SUV市场的领军车型，新

逍客再一次创造性地领导了产品力的全

面升级，凭借其良性的口碑、出众的产品

力、以及优秀的营销力，新逍客得到了越

来越多客户的青睐。而汽车产品的销售

是一种蝴蝶效应，产品的用户越多就越

能对产品销售形成正面影响。基于此，

新逍客势必将拿下一个接一个的市场新

高点。
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从2008年国内上市至今，逍客的市场表

现，可以说是在稳步向上攀越。从上市之初

的月销2000台，再到2010年月均5000台的放

量增长，跻身主流，直至迈入2011年成为市场

新霸主，新逍客的登顶是如此的从容、自信、

稳健，展现出新逍客从英雄到王者的炫美篇

章。

英雄出世：作为首款城市跨界SUV车型，逍

客在2008年刚一上市就引起了各界的强烈关

注，其散发出的英雄气概，迅速吸引了一大批拥

趸，月均销量持续保持在2000台左右，为逍客

接下来的征程，积蓄了足够多的人气和力量。

英雄出征：进入2010年，逍客开始对更大

的市场板块展开争夺，以月均销量破5000台、

单月最高销量近7000台的优异成绩，迅速跻

身主流行列，全年销量达到62075台，同比实

现成倍增长，在城市SUV市场群雄并起的“乱

世”中站稳了脚跟。

新王诞生：跨入2011年，历经百般锤炼的

新逍客，开年即崭露出王者之气，随着更具产

品竞争力的新逍客的夺目登场，使得新逍客

的攻城拔寨之势更加强劲，1月份就实现销量

7132台，从此一路劈荆斩棘，3月以8290台的

销量再创历史最佳，6月加冕月度销量王冠，

直到7月销量连续破万，至此半年多完成销售

57794台，并在2.0L排量主力市场上以50578

台，领袖群英。

业内人士分析认为：“新逍客作为该细分

市场的开拓者，从最初的开疆辟土，到如今的

市场头名，一直表现出过人的胆识和高超的

谋略。随着中国消费者对该类车型接受度的

日益提高，早已在全球市场登基，创造四年累

计销量过百万神话的逍客，应该能长期保持

这种超一流的表现。”

新逍客的热销得益于跨界理念的先行一

步，但在面对C-RV、ix35、途观等群雄争霸的

格局中，产品硬实力的比较，就显得尤为关

键。新逍客依然能保持一路飘扬的向上势

头，不能不说明，新逍客更能理解中国用户的

需求，新逍客就是最好的证明。

如果说，C-RV、ix35、途观等处于城市SUV

车型的1.0阶段，那么新逍客就已然步入了2.0

时代。1.0阶段的城市SUV车型，在满足客户

的需求方面，考虑是在车本身的功能、用途等

方面的转变。而 2.0 时代的车

型，除了满足1.0的基本需求之

外，更多的是以驾乘者更加便

利、舒适的使用需求为设计出

发点，在车型的人性化配置方

面进行全面升级。

新逍客不仅保持了在外

观、内饰、性能等方面的优势，更

引入了多种创先技术，打造出智

观全景、智尚全型、智行全程三

重领先优势，在舒适性、驾乘畅

快感、驾乘感受等方面，有了再

一次质的飞跃，树立了20万元

级别最具性价比的价值标杆。

其中，新逍客搭载了只有高端进口车型

才配备的AVM全景式监控影像系统，分居车

头、两侧和车尾的四个广角摄像头，为驾驶者

提供实时图像，并可模拟出车身周围鸟瞰图，

为驾驶者提供最为有效、直观的影像。此外，

新逍客还配备了拥有超广视野的通览全景天

窗，可实现前所未有的采光效果，令驾乘空间

加倍通透。

新逍客的另一个重要升级突破在于，采

用了搭载于东风日产旗舰车型全新天籁上的

CARWINGS 智行+智能全方位行车服务系

统。全新的智慧型仪表盘，可以为驾驶员提

供更多的实时车况信息，以及更加绚丽、醒目

的显示形式。而先进的新一代CVT无级变速

器、超高性能悬挂系统、领先的4X4全模式四

驱系统，则进一步保证了新逍客的通过性和

舒适性。

从第一台跨界车、到第一个使用XTRONIC

CVT无级变速器、再到第一个使用AVM全景

式监控影像系统、第一个使用车载信息系统，

拥有如此众多第一的逍客，才能在日趋激烈

的市场竞争中，不畏挑战，引领市场的发展。

城市SUV新王加冕

新逍客引领城市SUV2.0时代

巅峰营销，点燃市场激情


