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2006年8月，东风日产轩逸在国内
上市以来，以舒适的空间和领先的科技
装备等特点，吸引了众多关注的目光。
为了进一步完善和提升自身实力，轩逸
于2009年4月进行了升级改款，也正是
在这一次紧随中级车市消费潮流的革
新过程中，轩逸完成了“华丽转身”。

从月销四、五千台的不温不火，到
改款后仅3个月便迈入“万台俱乐部”；
从持续7个月销量过万，到2009年总销
量近10万台，同比增幅高达80.7%，轩逸
以爆发式的增长势头，一路飞扬，成为
中级车市当仁不让的“家轿王”。

进入2010年，轩逸表现出了稳健的
发展态势。继首月以13766台的销量超
越卡罗拉成为中级车市头牌之后，3月
更以14285台再创历史新高，且全年有8
个月单月销量超过12000台，稳居中级
家轿市场领军地位。

经过一年多的稳步发展，2011年，轩
逸更是以强势姿态为新的一年开了个
好彩头。上半年在车市整体下滑的情
况下，东风日产始终保持着稳健的发展
步伐，这其中除了全新天籁、新阳光、新
逍客等保持强劲增长的同时，轩逸更是
以月销量过万的业绩，雄踞中级车市高
端市场领导地位。

据东风日产最新数据显示，轩逸一
月销量高达13694台，三月继续以月销
13781台的销量高开高走，截止2011年3
月底，改款上市两年的轩逸累计销量已
突破26万台。而在4、5月日本大地震
影响和车市整体下滑的情况下，轩逸依
然以月销量超过万台的业绩，强势引领
中级车市发展。截止6月底，轩逸上半
年销量已达64735台，稳居中级车市前
列。在中级家轿市场，轩逸与卡罗拉形
成“双雄”之势，牢牢占据该细分市场的
大部分市场份额。

事实上，无论是产品层面，还是活
动层面，轩逸一直秉承“款待家人”的理
念。从“轩逸款待之旅”系列活动到节
假日浪漫献礼，从领航版的闪亮问世到
此次“0负担”的强势推出，轩逸一直是
车主及家人的最佳“款待”者。

轩逸所处的中级家轿市场中，单一
的价格、性能等，已不再是争夺消费者
的最有利“武器”，消费者更注重产品的
综合价值感受。此次活动的推出，东风
日产就是在原有“款待”的基础上，给消
费者带来更多实惠，替消费者“分忧”，
使“款待”实现了又一次的价值升级。

“款待”不断 轩逸傲立中级家轿市场

东风日产“轩逸0负担
款待1+1”活动火热开启

此次“轩逸0负担 款待1+1”活动，惠及
东风日产全国所有专营店，涵盖轩逸所有车
型。“0负担”包含购车贷款0负担和售后保修
0负担。

据悉，购车贷款0负担是：购车时只需首付
50%，便可将一台全新轩逸开回家，一年后付
清余款即可，这期间享受0利率0月供的优
惠。在售后保修方面：购置新车即可在轩逸
原有的2年6万公里保修政策基础上，获赠2
年4万公里的延保产品，累计多达4年10万
公里的延保服务，延保产品内容与原厂保修
内容基本保持一致，其价值分别为，轩逸1.6L
为3298元，轩逸2.0L为4298元。

活动期间的购车流程也十分简易便捷，如
确定购买车辆，专营店会先给购车者一份临
时凭证，提车时，购车者凭此证领取销售单即
可。

东风日产市场部相关人士指出:“推出此项
活动，是从消费者购车和用车的角度出发，首
先是针对今年不断攀升的贷款利率和令无数
家庭头痛的月供，实现购车的‘0利率’和‘0
月供’。同时，针对消费者日益关注的用车、
养车问题，通过‘售后保修0负担’的售后政
策，希望能够缓解用户的经济压力，为消费者
提供实实在在的用车价值。”

业内专家表示，“金九银十”是车市消费力
释放的最佳时机，如何抓住这部分消费力，是
摆在厂商面前的共同课题。目前，大规模的
促销和降价信息铺天盖地，单纯的降价已经
不足以吸引消费者的关注，而实惠的促销政
策与增值服务，不仅达到了分散消费者经济
压力的目的，还着眼于他们的用车、养车问
题，真正实现了“以人为本”的销售理念。

自上市以来，轩逸其“款待家人”的
独特理念，一直备受消费者的青睐和追
捧。在2010年J.D.POWER中国车辆可靠
性研究结果中，轩逸力压群雄，荣登中型
车细分市场可靠性榜首。2010年轩逸销
售超过14万台，位居细分市场前列；今
年上半年，其累计销量达64735台，以月
均过万的骄人业绩，稳居中级车市前两
名。

事实上，轩逸之所以能取得如此成
绩，与其卓越的产品力密不可分。针对
中级车市用户十分关注的外观、空间、动
力、油耗四方面，轩逸提出了“大气之
极”、“宽适之极”、“顺畅之极”和“节能之
极”四大极致标准，塑造了“全尺寸旗舰
家轿”的标杆。

作为日产全球的战略车型，轩逸的
前身要追溯到中国第一代的豪华轿车代
表——蓝鸟（Bluebird），其卓越的产品
性能和尊崇高贵的驾乘体验著称于世，
创造了业界为之惊叹的“蓝鸟神话”。在
蓝鸟高水准的技术平台上，东风日产采
取“领先半步”的策略，为轩逸融入了诸
多创新设计与先进工艺，将技术优势发
挥到极致。轩逸问世后，每一次的升级
改款都代表着中级车市消费潮流的不断
革新。

轩逸始终追求的舒适空间和科技装
备理念的基础上，对目前家轿市场格外
关注的外观、空间、动力、油耗四方面进
行了升级和完善，全车二十余处细节关
注充分体现了“大气之极”、“宽适之极”、

“顺畅之极”和“节能之极”四大极致标
准，树立了中级车“全尺寸旗舰家轿”的
新标准。

“大气之极”：在外形设计上，轩逸
与时代潮流紧密结合。改动后的前进气
格栅与新一代天籁更为相似，加大的格
栅使整款车显得更加威猛，贯穿前后的
腰线使新车看起来更加动感，延续流畅、
饱满圆润风格的同时，外观更显硬朗、线
条更加柔美，整体造型趋于年轻化。

“宽适之极”：凭借创新的设计理念，
轩逸在4665mm长的车身内实现超长轴
距与宽大后排膝部空间，精巧车身与内
部大空间带来“超对比空间”，造就卓然
开阔的待客之家；配合独特扇贝型座椅
的舒适设计，让每一刻的驾乘都感受至
高荣耀。以丰富领先的人性化配备，如
副驾驶席电动调节座椅、侧辅助安全气
囊、主动式头枕、ASCD定速巡航系统、全
自动正负离子空调等，以及高品位内饰
设计，充分体现了设计美感与实用性的

“超设计理念”，让款待无微不至。
“ 顺 畅 之 极 ”：轩 逸 搭 载 2.0 升

MR20DE引擎与新一代XTRONIC CVT无
级变速器，两者完美合璧，动力衔接顺畅
之极，同时兼顾燃油经济性，带来“超技
术体验”。

“节能之极”：轩逸搭载的CVT无极
变速器比普通变速器节能15%。同时，
新增1.6L手动档，在节能减排的大环境
下，为消费者提供更多选择。

而在今年6月，东风日产还为消费者特
别全新升级推出了轩逸领航版。据介绍，该
款车型配备了“3G多媒体导航系统”，该系
统由国际顶尖电脑软硬件厂商联手打造，技
术领先，功能全面。据介绍，3G多媒体导航
系统采用英特尔Atom（凌动）Z510PT处理
器，主频高达 1.1G，搭载英特尔 GMA500 显
卡，7英寸高清数字液晶屏，分辨率达800×
480，无论卫星导航、影音娱乐、3G上网，都
能带来细腻、顺畅的视觉体验。

同时，3G多媒体导航系统还具备独特
的“3D+3G”双导航模式，即3G获取实时交通
信息和高清卫星实景地图，同时又可以3D
全景影像的方式展现，带来全新的3D导航
体验和实用的即时路况信息，导航更加无往
不利。

此外，系统可通过外接3G上网卡实现
高速联网，让互联网络的精彩影音和资讯随
心随行，同时还能将海量影音存放在系统内
置的320G硬盘内，为驾乘者带来极致娱乐
享受。另外，系统集成的高保真镜头后视系
统，配合智能轨迹倒车系统，全方位视野让
驾驶进退自如，倒车更加安全。除此之外，
系统还具备日程管理、天气预报、移动办公
等多项功能，引领家轿步入智能行车时代。

轩逸主攻中级家轿市场，明确提出“款
待家人”的品牌主张，是对消费者心理的精
准解读。从社会消费心理来说，无论是当
下经济危机以及去年种种突发性灾难事
件，都会让人们更多的关注生命、亲情，而
这种情感更多是在体现在家庭中，在家人
之间的温情传递。而轩逸的目标消费者是
一群重视自身感受，注重生活品质的职场
精英，他们在努力工作的同时，充分享受着
家庭生活乐趣。他们深知，重视家人，给家
人最好的款待，和家人分享成功和骄傲，是
迈向成功的基础。轩逸无疑将全面满足中
国家庭对轿车的主流需求。

9月1日~10月31日，东风日产将在全国各专营店推出“轩逸0负担 款待1+1”主题活动，消费者在购车时享受贷款0负担和
售后保修0负担的款待。这次活动打破了简单的降价和让利的促销形式，将注意力聚焦于替用户增值、为消费者提供更多落
在实处的优惠和服务，使轩逸的“款待”价值再一次实现了升级。

“轩逸0负担”
想消费者之所想

关于轩逸——
“家轿四极”，
定义中级家轿新标准

“智”领家轿风潮，
轩逸领航版傲世登场

“款待”升级
轩逸领跑中级车市

轩逸市场地位
——华丽转身
一路上扬成就“家轿王”

轩逸“款待家人”，
改变消费者生活态度


