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星报综合

成名不是一件容易的事情，明星们除了包装自己，更要学会炒作自

己，没有炒作，没有新闻，那么明星就会慢慢被大家淡忘，所以炒作还是

需要的。如今，明星的一个新闻，读者们都能轻而易举的发现炒作的成

份占几成，相信与否自己都有把尺子。下面我们就来解读一下。

《赢在中国》被疑“诈骗”
星报讯 已停办近三年的央视栏

目《赢在中国》近日被曝出“诈骗”传

闻。栏目举办期间，曾通过收费短信投

票抽取约2000名观众作为原始股东，

分享当年优胜者凭创业基金创办企业

的15%股份。如今，数百名“幸运观众”

仍未获得股东凭证。

央视接受记者采访时表示，目前央

视正调查此事，待结果出来将通知媒

体。

章子怡2000万天价
加盟《危险关系》

星报讯 中博传媒16日正式宣布，

章子怡确定加盟战争爱情大片《危险关

系》，以2000万天价片酬签约成为女一

号。

该影片由韩国著名导演许秦豪执

导、著名编剧严歌苓执笔，曾拍摄过《鬼

子来了》的金牌制作人陈伟明担任制

片。故事改编自法国著名书信体小说

《Les Liaisons dangereuses》。该著作

出版后曾两度被禁，但颇受艺术界重

视，13次被改编为舞台剧、电影以及电

视剧。

成龙力捧儿子房祖名
星报讯（记者 吴笑文） 云集70多

位巨星的历史题材巨制《辛亥革命》将

于9月23日登陆全国各大院线，明晚全

球首映礼也将亮相江苏卫视。在接受

采访时成龙笑着爆料说火爆的激情戏

删掉了，让他遗憾。而说到这次力捧儿

子房祖名，他直言是威尔史密斯刺激了

他。

成龙坦言，“我们拍《功夫梦》的时

候，看到威尔史密斯那么捧他儿子，给

他儿子制造了那么多机会，很多外国导

演都用自己的作品捧自己的孩子，那我

为什么不可以？我为什么要那么传

统？我以后再也不避嫌了！”

九卷《人文合肥》，齐啦！
星报讯（记者 刘甜甜） 9月16日，

带着浓浓墨香的《人文合肥》（下卷五

册）正式面世，这也意味着，全套九卷的

《人文合肥》丛书实现“大团圆”，奏响了

文化盛典中独具魅力的“合肥乐章”。

合肥市文联的负责人向记者介绍说，

《人文合肥》丛书具有很高的文献价值，

集文学性、艺术性、思想性、历史性、知

识性于一体，并且反映合肥的地域特

色，包括散文、诗词、民俗、书画以及包

公等主题，可读性很强，雅俗共赏。

常见招数一：秀恋情婚外情
适用范围：大牌

理由：大牌粉丝多，受关注度高，媒体喜欢，大牌

的新闻消息传播快。

典型事例：周迅有了新男友；赵薇几度传婚讯；

章子怡秀“鸽子蛋”；巩俐婚外情。

点评：这种炒作首先需要掌握时机，如果电影刚

开始宣传就放出这个话题来后面几站宣传一样乏

味。同时，这种炒作需要计划周详，不能一个问题抛

出来马上就被媒体拍死了。

常见招数二：曝光亲密照
适用范围：靠大牌往上爬的小卡

理由：就像没有大牌的电影一样，谁会来看。

典型事例：张如意、孙悦“车震门”；大张伟与赵

薇曾相恋；林志玲和言承旭。

点评：这种炒作的要点在于选定的大牌不能脾

气大、爱说话。脾气大你就得罪了对方。爱说话的

马上就会出来澄清。

常见招数三：离婚
适用范围：二线

理由：离婚的宣传是大牌明星的禁忌，就像刚有

机会升职的主任，必须保持家庭甜蜜一样。

典型事例：郝蕾、李光洁离婚；马雅舒、吴奇隆婚

变；伊能静离婚。

点评：作为被炒对象的艺人要看得开，不把这事

当事，不然太伤艺人的感情。

常见招数四：分手
适用范围：大牌

理由：小星星说了你也不知道，对于分手的路人

甲更没兴趣。

典型事例：章子怡被退婚；冯德伦和莫文蔚9年

感情玩儿完；周渝民和大S。

点评：当时事件的可取之处在于迂回。先是一

家媒体猜测，然后是一群媒体跟风，让炒作的痕迹没

那么明显。

常见招数五：剧照试水
适用范围：没大牌、没话题的电视剧、电影

理由：有大牌媒体自然追大牌了。没话题才需

要放剧照出来引起话题。

典型案例：张纪中版《西游记》、新版《红楼梦》。

新版《西游记》邀请了媒体探班，随后爆出媒体“偷

拍”的剧照。新版《红楼梦》定期爆出一批剧照，制造

话题。

点评：如果这个招数变成了惯例，难免让人“审

美疲劳”。不可久用。

常见招数六：
曝光前恋人

适用范围：大牌或

当红的事件主角曾经

是你的前恋人

典型案例：张怡宁

的 老 公 是 袁 立 的 前 男

友，张怡宁大婚正遇上袁

立的新片《爱情保卫战》

开始宣传，于是爆出以上新

闻。刘德华承认结婚，喻可

欣趁机又出来炒作。

点评：谁叫你撞到俺枪口上

了。属于机遇型炒作方案。复

制性能低。

常见招数七：互殴
适用范围：男明星

理由：女的互殴的几率太小，且这

种图片放出来也太有损形象。

典型事例：小沈阳和孙红雷互殴。

新戏《三枪拍案惊奇》刚开拍就传出了小沈

阳和孙红雷片场互殴的消息，孙红雷胳膊折

了。为新片平添话题。

点评：作为首个使用互殴招数来炒作的新

闻创意十足，但是逻辑不足，简直就是漏洞百出。

常见招数八：对骂
适用范围：大小通杀

理由：大马路上两个吵架还能吸引一帮人围观

呢。何况好歹是颗星吧，不管一线还是二线。

典型事例：陈楚生骂黄晓明小白脸。昨天就有

消息出来，原来真相是，他正式加盟华谊。

点评：有新意。以前大家的炒作都拿着范儿，图

个“五讲四美三热爱”的名声。

常见招数九：女星争“一姐”
适用范围：大公司的大牌

理由：公司必须数一数二，否则小公司的一姐争

来争去也没人关注。

典型事例：李冰冰与周迅争一姐。电影《风声》

的早期宣传基本集中在李冰冰和周迅争一姐上。

点评：这招的先决条件是，首先两个人不是真的

争，如果真的较劲，公司卷入一场女人的战争是

非太多。其次，真正的“一姐”不多话。

明星炒作 揭秘明星炒作 揭秘

常见招数十：
官司

适用范围：大牌

理由：大牌打官司才有

吸引力。

典型案例：张艺谋向《张艺谋传》的作

者黄晓阳及出版方华夏出版社索赔150万元。

点评：《张艺谋传》已经出版一段时间了，张艺谋这

个时候来打官司。时机掌握得不错。成功为新片赚到

话题。《三枪》的宣传势必一路伴随官司进展。

dada
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