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多重利好促进下半年家电市场繁荣
随着商家竞争激烈程度的增加，“十一”黄

金周促销战越来越提早爆发，国内家电市场的
“十一”促销战已从过去的9月30日提前至9
月20日左右。作为国内最大的家电连锁零售
企业，苏宁早在8月底，就在北京宣布从9月9
日起，与建设银行、招商银行等国内八大银行
开展为期一个月的行业最大规模信用卡分期
付款优惠活动。此项活动优惠力度大、覆盖范
围广，为苏宁“十一”促销增彩不少。

连锁再发力 两周开店逾百家
苏宁2011年半年报显示，截止报告期末，

苏宁电器在中国大陆、香港地区和日本市场

已拥有连锁店1488家，店面总数领跑行业。
历年的“五一”、“十一”黄金周都会上演“苏宁
速度”，今年也不例外。从9月17日至10月1
日当天，两周时间内苏宁将在全国新开门店
49家，重装门店54家，总计103家门店“十一”
前齐开业。两周内开店逾百家的速度保持了
苏宁一贯的高速增长态势，也将进一步完善
苏宁在全国的连锁网络。据悉，103家门店开
业期间优惠力度将达到15%—20%。

全球家电品牌相继签约苏宁
采购总额350亿

九月中上旬，三星、LG、海尔、联想、夏普、
奥林巴斯、东芝数码、伊莱克斯等全球知名家

电厂商高层相继造访苏宁，并与苏宁制定详细
销售攻略，为全年合作目标的达成提供保障。
据了解，从8月中旬起，苏宁便积极与三星、海
尔、联想、LG、美的、松下、索尼、海信、创维、夏
普、诺基亚、惠而浦、奥克斯、先锋等品牌洽谈

“十一”整体合作计划，签订了总规模达350亿
元的采购大单，结合金九银十家电消费趋势，
苏宁引进大量新品、特价机型集中投放市场。

新品、特价产品集中爆发
让利幅度超50亿

苏宁电器运营总部执行总裁范志军介绍
道，我们将从9月22日启动“十一”黄金周攻
略，形成近20天的促销时长，打造下半年首个

家电购物季。为此，苏宁携手全球知名厂商，
发力线上线下，协同一二级与三四级市场，让
利总幅度达到50亿元。

全方位覆盖 四大举措力保苏宁服务
服务是苏宁的唯一产品，消费者的满意

是苏宁的终极目标，在“十一”黄金周旺销期
间，苏宁将投入更多人力、物力：超过1万辆物
流车辆、5000个客服坐席全天候待命、及时响
应，同时，苏宁门店还将新增超过2万名临时
促销员、1万个终端POS机等，尽可能满足爆
发性的消费增长。除此之外，针对服务需求
激增，苏宁将额外推出四大服务举措，力保苏
宁服务质量。

百店开业 350亿大单 四大服务保障
苏宁发布“十一”黄金周攻略助力下半年家电市场繁荣

“十一”黄金周是全年家电销售的重要节点，近期，各大家电厂商已纷纷“摩拳擦掌”。9月19日，国内最大家电零售企业苏宁电器举行“十一”黄金周营销策略
媒体通报会，宣布将从9月22日全面启动“十一”促销攻略，并通过350亿大单采购、50亿促销让利、百家门店齐开、四大服务保障等策略，打造全年最适宜购买家电
的消费黄金周。
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聊天气

星报讯（韦炜 记者 祝亮） 受中等

偏强冷空气影响，17日起全省气温显著

下降，并伴有偏北大风。这场冷空气真

的很给力，所到之处，狂风大作，温度骤

降，仿佛一夜之间就完成了夏秋转换，

行人也穿上了御风御寒的厚外套。

据气象资料显示，19日全省平均风

力达4级，大别山区南部和沿江部分地

区出现6级以上阵风，最大安庆枞阳风

速达14.5米/秒。与此同时，19日早晨最

低气温沿淮淮北 10～12℃，江淮之间

12～14℃，沿江江南15～17℃，较17日普

遍下降9～11℃。省高密度自动观测网

站显示，0：00～16：00，我省大部分地区

的最高温度在20℃以下。省会合肥最

高温度只有16.7℃。全省最低气温则仅

在 9℃左右，省会合肥的最低气温在

12℃左右。

预计 20 日我省云系较多，部分地

区有弱降水，气温仍偏低。 21 日开始

全省以晴到多云天气为主。具体来

说，20日：全省多云到阴天，沿江江南

局部地区有小雨。21～22日：全省晴天

到多云，同时，气温开始逐渐回升。

冷！全省昨最低气温9℃
明起天气转好，气温回暖

“星宝”系列今日重磅推出

“星宝觉得选车像选老婆一样，可

要仔细点哦！”“十一放假该去哪呢？

港澳不错、云南、广西好像也不错，星

宝这几天纠结啊！”……本报今年重磅

推出动漫系列特刊《星宝漫生活》，特

刊内容以星宝这一卡通形象为故事讲

述主体，用幽默的故事、卡通的风格、

鲜活的语言，生动地向您推荐、介绍、

展示黄金周服务信息、服务提示和注

意事项等。

从今天起，《星宝漫生活》系列特刊

将陆续推出，内容涵盖汽车、旅游、家

电、房产、家居、金融、商业等行业。比

如“星宝购房记”，特刊以星宝搜房为故

事背景，用一个个小故事、一幅幅小漫

画生动地向读者推荐、介绍、展示重点

楼盘，提醒购房者注意事项，教授购房

小技巧等。

动漫特刊开全国报业先河

据悉，动漫系列特刊在全国纸质媒

体中还没有先例，特刊将以数百幅连环

漫画的形式，集中展示黄金周期间旅

游、房产、家装等特色活动，推介我省各

行业特色产品，内容丰富、可读性强，深

度吸引目标客户关注，提升品牌价值影

响力。

另悉，从今天起，本报创作团队

精心设计的“星宝”卡通形象将一直

陪伴读者。如果您是动漫形象设计

爱好者，也欢迎您把自己的动漫作品

邮寄给本报，比如您可以给“星宝”找

个女朋友、给“星宝”配一些生活装备

啦等等。

国庆怎么过？问问星宝“小参谋”
本报在全国纸媒中率先推出动漫系列特刊《星宝漫生活》

色彩绚丽的卡通造型，精彩纷呈的动画片展播，激烈刺激的网游大赛……备受关注的第三届中国国际动漫创意产

业交易会即将在芜湖举行，此次交易会吊足了社会各界人士的胃口，掀起了动漫热潮。据悉，交易会期间，《市场星报》

将开全国报业之先河，重磅推出动漫系列国庆特刊《星宝漫生活》，以星宝（星报谐音）这一卡通形象为故事讲述主体，讲

述星宝购车、旅游、买房等消费过程中遇到的小故事。

记者 桑红青


