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致力打造千亿汽车产业集团

作为中国自主品牌汽车的代表，江淮汽车凭借着在乘

用车、商用车等领域的齐头并进，吸引着国内外媒体的关

注。在今年的中国发动机展会上，江淮汽车也将携手纳

威司达公司展示其计划成立合资企业的人员和技术专

长，该合资企业的主营业务是为中国市场提供高级商用

柴油发动机。或许这将成为江淮汽车下一个五年发展的

突破口。 记者 周平

5 年前的秋季，合肥高新区柏堰科技园迎来了一

位空调大腕：格力电器，这位来自广东的客人带来了

一座华东地区最大的生产基地，并且在投产的3年时

间内跨出了“三大步”。

“落子”安徽，格力电器散发出哪些迷人魅力？

郑丽丽 记者 沈娟娟

百大“网上商场”将精彩亮相

作为安徽商界的“龙头”，合肥百大集团纵横

江淮商海52年，磨砺中国证券市场15个春秋，创

造了一个又一个骄人业绩。记者日前采访了解

到，合肥百大在“业态扩张”中再出“新动作”，集商

品、信息、网络、物流为一体的百大“网上商城”正

在试运营当中，近期将精彩亮相。记者沈娟娟

3 年后，美的定速空调将成为历史名词，又一场关

于“变”的大幕即将拉开。在美的第一千万台变频空调

的下线仪式上，美的宣布将全面转战变频空调。而这

个变频王者也是用了3年的时间，便推动了变频空调在

中国市场上从配角到主角的“华丽转身”。

郑丽丽 记者 沈娟娟

抱团+精品+活力=格力
合肥五年后更“美的”

“新红军”演绎特色民族汽车之路

在2011年合肥企业50强的申报

材料上，江汽集团首次以所属独立核

算企业参与申报。江汽股份仍以超

出第二位34亿元的成绩，荣居榜首。

“一路走来，江淮汽车秉承和发

扬红军精神，致力于做强民族品牌，

坚持学习创新，坚持走质量效益型道

路，锐意创新而又稳健务实，演绎了

一个又一个‘新红军’传奇，走出了一

条有鲜明特色的民族汽车企业的成

长之路。”对于江汽股份的发展，总经

理安进给予了如此的诠释。

江淮汽车的辉煌业绩背后还有

一个重要的原因，就是坚持走质量效

益型道路，打造高品质自主品牌新标

杆。从以生产底盘、轻卡起家，后来

转换为产品线布局较完整的商用车

厂商，接着涉足多功能商务车、SUV，

再到进军轿车市场，在汹涌的产业整

合大潮中，江淮汽车走出了一条有鲜

明特色的民族汽车企业的成长之路。

中国新能源客车的“领跑者”

2011 年 1 月，江淮汽车 585 辆纯

电动同悦轿车批量进入私家车市场，

在私人购买新能源汽车领域首创国

内、乃至全球最大规模的示范运营，

开创了全国纯电动轿车规模投放市

场的先河。4月，150辆安凯纯电动

客车再度投入合肥市公交示范运行，

使得合肥从2010年 1月开通国内首

条纯电动公交的城市进一步演绎为

国内目前推广纯电动公交车最多的

城市。目前江淮汽车集团新能源乘

用车的产能已达年产1万台。

“十二五”期间，江汽公司总体发

展目标是：到“十二五”末，力争实现

销量 160万辆，销售收入达 1000亿。

巩固发展核心业务，力争轻型卡车全

球前三甲的市场地位；稳健发展战略

业务，力争乘用车在自主品牌阵营中

名列前茅；大力推进国际化，打造品

质的JAC，在汽车行业率先实现由中

国制造向中国品牌的跨越。

江淮大地遍布合肥百大“足迹”

在中国零售业发展浪潮中，合肥百

大缔造了一个又一个奇迹。据合肥百

货大楼集团股份有限公司副总经理李

承波介绍，合肥百大集团现已成长为年

销售规模249亿，利润总额超4亿，连

续6年进入中国企业500强和中国服务

业100强。

合肥百大的区域影响力、品牌知名

度得到了广大消费者的充分认可。据

了解，截至目前，合肥百大门店已达到

181家，其中15家百货店、142家合家福

和24家百大电器。

而根据合肥百大集团“十二五”规

划，2015年，集团公司将实现主要经济

指标翻一番的目标，销售规模力争达到

500亿元，总资产达到80亿元，净资产

达到40亿元。

“分蛋糕”到“做蛋糕”的实力

银泰百货、金鹰百货……细心的市

民也许已经发现，最近一两年，外来百货

巨头高密度“驻扎”合肥。

“竞争并不意味着市场份额的减

少，大量商家的进驻，也使得市场蛋糕

越来越大，我们百大集团就是一直在做

这块蛋糕。”

对零售百货业来说，成本控制尤为

重要。合肥百大人勤练“内功”，转变经

营观念。真正树立以顾客为中心的经

营理念，提升服务水平，创立服务品牌，

在注重经济效益的同时，更加注重社会

效益和企业社会责任。

合肥百大“网上商场”亮相

随着淘宝、当当等网络购物平台对

零售业的冲击，一直将实体经营视为王

道的百货业，逐渐对网络重视起来。 采

访中，李承波还向记者透露，合肥百大在

“业态扩张”中再出“新动作”，集商品、信

息、网络、物流为一体的百大“网上商城”

正在试运营当中，近期将正式上线。

“网络商城以实体店为依托，必将

成为百大集团零售额新的增长点。”李

承波信心满满地说。

据了解，十二五开局之年，合肥百

大集团坚持区域领先、做精百货、做实

超市、做足连锁、做大市场、协同发展，

关注消费者需求变化，提升内部管理，

提高企业的核心竞争力，经营业绩实现

“开门红”。

围绕着“变”字做技术
今年，在美的第一千万台变频

空调的下线仪式上，美的制冷家电

集团中国营销总部副总裁王金亮透

露，美的计划三年全面淘汰定速空

调的生产，全面转向变频空调。

而细数美的一路走来的足迹，

很多人可以发现，美的一直围绕着

“变”字做文章。

1992 年，美的投入变频空调的

技术研究，仅仅1年之后，美的开始

与东芝合作，引进交流变频技术，3

年之后，美的成功发布了中国第一

台交流变频空调。在之后的发展过

程中，美的系列不时有新面孔“冲”

进人们的眼球，在向人们宣告自己

常变常新的理念。

于2008年发动变频空调的普及

风暴后，美的已完成了变频空调市

场占比质的飞跃。据了解，2011年，

美的将变频空调的销售目标锁定为

800万台，这意味着美的要占据国内

变频空调市场近50%的份额。

新五年“再造一个美的”
2004年，美的集团将发展的脚

步踏上合肥的土地，而紧跟而来的

是跨越式的发展。

截至 2010 年底，美的集团在肥

累计投资达40亿元，目前已在肥建

立了冰箱工业园、洗衣机工业园、冰

压工业园、材料采购供应及电机工

业园、物流工业园及中央空调工业

园等6个产业平台，形成冰箱生产能

力 1200万台，洗衣机生产能力 1000

万台，冰箱压缩机生产能力500万台

的产业规模，以及引进并带动家电

配套企业集群化发展。目前合肥已

经成为美的集团除顺德总部之外最

大的研发、制造基地。

而合肥作为一座有着“千亿家

电”规划的城市，美的也将进一步加

大在肥投资，为合肥作出新的贡献。

对于未来，美的已确立了一个宏

伟的新五年规划：“再造一个美的”，

至2015年实现销售收入2000亿元，

其中在肥销售收入将达500亿元。

5年跨出了“三大步”

2009自然年度产量420万套，2010

年产量614万套，而截至今年9月，产量

已经达到 745 万套。在格力电器（合

肥）有限公司总经理助理庄雅妮的办公

室内，她如数家珍，清楚地记得合肥格

力迈出的每一个脚步。

进驻合肥以来，无论是建设还是生

产，格力都跑出了令人吃惊的速度，用

省委副书记孙金龙的话说，是“用格力

精神，创造了合肥速度”！合肥格力已

然成为华东地区空调企业的“龙头”。

2008 年 12 月 9 日，合肥格力正式

投产，2009年，合肥格力投产的第一年

就跨入年产值过百亿元的企业行列，

轻松迈入“合肥企业 50 强”的第五

位。而在2010年公布的“安徽企业100

强”中，合肥格力排名第23位，跻身安

徽百强企业。

在合肥打造一个有活力的基地

一个是沿海改革开放前沿的企业，

一个是中部内陆省份，他们的“牵手”擦

出了火花。

庄雅妮坦言，安徽企业发展平稳，

节奏慢，而广东企业则充满活力，刚进

入安徽的格力，经历了一段比较长的磨

合期，快节奏的工作让安徽本地不少配

套企业赶不上。

“粤企给安徽经济的发展注入了活

力。”庄雅妮认为，粤企和皖企的“牵手”

可能会让皖企动起来。

作为抢先布局安徽的粤企，格力电

器在安徽的动作不是止步于此，接下来

会将业务做大，甚至将产业链在安徽串

起来。“相关上游供应链配套设施也将

引入落户安徽其他城市，如芜湖、铜陵、

马鞍山等。”

庄雅妮透露，两个新投产的项目将

新增产值100亿元/年，再加上本身的产

值，“到明年年底，产值300亿绝对不是

个梦想。”

安徽江淮汽车
股份有限公司

企业排名：1

企业属地：包河区

企业性质：制造业
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有限公司
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企业性质：制造业


