
中宝丰田置换有豪礼
汽车使用年份的增加，会使车主们有想换

车的感觉，如果再买一辆新车，旧车闲置一

边，车主心理上会觉得有点浪费。为此，中宝

丰田汉兰达特别推出双重活动：一是汉兰达周

末巨惠；二是心悦“二手车”活动——凯美瑞免

费评估，置换汉兰达。

汉兰达，作为“豪华城市 SUV”的领军车

型，在真正意义上满足了以上所有要求。一方

面，它是一种个性化的车型，硬朗车身和“无

界限”特性彰显了车主强悍、从容的生活态

度。另一方面，它沿袭了丰田豪华轿车一贯的

大气风范，在它身上，你可以看到SUV“强悍”

的神韵，又可以感觉到传统SUV所不具备的内

敛、儒雅气息。出入任何社交场合都能做到耀

眼而不突兀。通过汉兰达，人们提炼出一种新

的生活形态，将生活的期盼从抽象化为有形。

钟情汉兰达，就是钟情自己。 中宝丰田

海马汽车将启动
冠军荣耀亿元巨献活动

在品牌塑造方面，海马汽车取得了让人眼

前一亮的成绩，在11月6日结束的中国赛车顶

级赛事——CTCC中国房车锦标赛中，海马福

美来车队以254分的总成绩，力压众多合资品

牌，成就了自主品牌中国顶级赛车的“第一

冠”。这让海马汽车信心十足。

11月21日，海马汽车在广州车展上正式启

动了“冠军荣耀·亿元巨献——海马汽车新年

倾情回馈季”行动。活动期间，消费者无论到

店、订车，还是购车、保养均有最大幅度的现

金优惠或礼包赠送，力求让广大消费者享受到

全年最大力度的优惠盛宴。

届时，除车型优惠外，所有到店的消费者均

可享受“五福临门”大礼包，以及每天的限时抽奖，

还可参与丰富有趣的互动游戏赢取精美礼品。

金亚

10月 18日，是北京现代成立第九

个年头。上市仅6个月的第八代索纳

塔为北京现代送上了一个沉甸甸的生

日蛋糕。在9月份，第八代索纳塔月销

量突破一万辆大关，顺利进入中高端

“新主流”市场。

第八代索纳塔从产品设计、性能

到配置，都足以在同级别车中傲视群

雄，但这还不足以代表北京现代的全

部目标。依托第八代索纳塔，北京现

代更希望完成品牌360度提升，除产品

力以外，第二个发力点就是品牌服务：

以第八代索纳塔为切入点，全面提升

中高端车型的服务品质，打造与高端

产品匹配的高端化服务体系，并以此

将成功经验逐渐推广到北京现代全系

车型，完成“品牌尊享”的华丽转身。

针对第八代索纳塔推出的5年10万公

里整车保修、“全年24小时道路救援服

务”两项重量级服务举措，大大冲击了

市场服务标准，目的就是要将北京现

代品牌打上“品质、尊享”的烙印。第

八代索纳塔的推出不仅是必要的，更

是及时的。 伟合

现代品牌由索纳塔推向主流

11月17日，位于包河区纬二路安徽

众兴福田4S店开业，正式进入安徽市

场。

开业当天，安徽众兴还举行了福

田风景 VVT 动力合肥地区上市推介

会。安徽众兴汽车销售有限公司成立

于2011年 10月8日，是集汽车销售、维

修服务、配件销售、汽车用品于一体的

汽车综合4S店，主营福田汽车蒙派克、

迷迪、风景品牌。总公司坐落于合肥

市纬二路包河汽车城，在北二环国际

汽车城设有直营形象店，实行专营专

卖。安徽众兴在铜陵、蚌埠、安庆等区

域设有二级经销网络，对全省区域进

行有效辐射和销售提升。仅在 2011

年，福田风景就连获民政部、中国邮政

等政府部门与企业近2000辆的订单。

特别值得一提的是，福田风景VVT

动力产品已被选定为北京地标车，同

时不受上牌限制。福田风景VVT动力

产品额定功率高达95千瓦，以年运营

3万公里计算，相较竞品每年可节省成

本5000元以上。维修保养方面，链条

传动技术，5年内无需更换，其他配件

通用。

活动期间，安徽地区购买福田风

景VVT动力产品可享受2000元现金优

惠，同时获赠价值 2000 元的加油卡。

安徽众兴4S店针对VVT动力产品将提

供合肥区域内免费救援、免费电脑检

测、赠送发动机保养一次、500元维修

代金券及工时费7折等优惠政策。

福田汽车推出了新的品牌口号

“科技&未来之美”，“科技”是福田汽车

发展的核心手段和动力，“未来之美”

是福田汽车努力的方向和目标，是福

田汽车作为社会公民为全人类创造福

祉的终极价值理想。

安徽众兴福田4S店隆重开业

10月 31日，中国本土权威的第三

方调研公司联信天下日前发布了2011

年度中国汽车品牌售后服务满意度指

数，大众进口汽车以860的最高分登顶

今年的进口汽车品牌售后服务满意度

排行榜。

截至2011年9月，大众进口汽车销

售有限公司在中国市场实现销量

44500辆，已经超越了去年全年的整体

销量（43613辆）。其中，售后服务是促

进大众进口汽车销量不断增长的一项

重要内容。2011年，大众进口汽车不仅

和各授权经销商一起，持续推出各种

售后服务市场活动及客户关怀活动，

还针对授权经销商推出了一系列项

目，以提升经销商的服务能力。

大众进口汽车承载着大众汽车创

新的品牌价值，致力于为中国消费者

提供更多能满足其生活方式需要的、

代表大众汽车最新科技实力的、原汁

原味的进口汽车产品。 进口大众

大众进口汽车登顶进口品牌排行榜
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