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白 电 市 场 在 2011 年 和

2012 年的际遇让我们不禁想

到 了 那 句 俗 语 ：三 十 年 河

东、三十年河西。我们的白

电产品则是三年河东、三年

河西。

2011 年的白电市场已经

有了衰退的迹象；2012年的白

电市场则完全平淡到让人忽

略，目前旺季已经过去一半，

空调市场都并未有出色表现、

冰洗市场则一再的沉寂再沉

寂。目前白电市场面临的问

题将成为考验企业的一道门

槛，白电各条产品线或迎来行

业“洗牌”危机。

商之都东城店弘扬红色文化，
提升商业文化氛围

红色老报纸
珍品展引瞩目
在党的 91 岁生日之时，商之

都东城店结合中国收藏家协会书

报刊收藏委员会，邀请中国老报

纸第一人，提供130余张红色老报

纸在东城店内部进行展览，店堂

内部展示红色报纸既弘扬了红色

文化，又提升了商业文化氛围。

现场展出的老报纸，如同有一

条光阴长线串起了一个个鲜活的

历史瞬间。时间跨度达几十年。

报纸包括《新莱茵报·民主派机关

报》，还有“五四”时期有重大影响

的副刊，《觉悟》、大革命时期的革

命军人刊物《革命生活》、《湘江评

论》、《钱江评论》等党内外重大历

史事件、党内英雄人物的每一个

精彩时刻，内容丰富，绝对是一场

不容错过的文化饕餮。报展举办

的第一天，市民陆续前来观展，更

有市民从其他地方赶过来观看展

览。据悉，老报纸展为期十天，意

在为建党九十一周年献礼，带领

市民步入红报收藏的艺术殿堂。

同时更是为市民上了一堂生动的

党史课。 鲁云 邹传科

空气净化器荣升为市场新宠 白电产品遭遇寒流……

上半年家电行业“五宗最”

回望这半年的家电市场，喜忧参半：终端市场不给力让家电企业们步

履难行；新政出台让企业们看到了丁点希望；如果非要在这半年中挑出家

电全行业的大事，那渠道绝对是主角。实习生赵安云陈可红记者邹传科

在终端市场消费疲软、家电

产品大多产能过剩、房产限购等

因素制约下，2012年以来家电市

场整体表现呈下滑趋势。6 月 1

日，家电节能补贴正式推出。节

能惠民补贴在家电下乡、以旧换

新等政策之后推出，被称为家电

行业新的“发动机”和“发令枪”，

今年一直以来处境艰难的家电市

场也有望借此政策作出改变。

减缓市场端压力 节能补贴推出

2012年是家电电商的天下：

包括京东、苏宁易购、亚马逊、当

当网和淘宝在内的六大电商之间

的战火从去年开始就一直未断。

电商之间目前的战争手段主

要集中在价格战。在未来，由于

市场格局未最终确定，电商之间

的战争还将持续，而价格战势必

还会成为竞争主要手段。其实与

其纠结于价格比拼，还不如将更

多的经历投入物流、售后服务等

建设，反而更容易吸引消费者。

环境质量越来越堪忧，空

气净化器俨然成了“救人英

雄”。2012年算得上是空气净

化器正式启程的一年。5月份

某品牌空气净化器发布会上，

中国室内环境监测工作委员

会秘书长宋广生便预言，中国

的空气净化器潜力巨大，并将

以每年超过27%的速度增长。

空气净化器的市场潜力也

吸引了众多小家电企业，高达

28%的纯利润率不仅让亚都、

艾美特等企业注意，夏普、LG

等同样注意到了这块“肥肉”。

据了解，百思买此次计划

以实体店+电商两种途径的模

式重新杀回中国。

百思买此次回归中国，规避

了原有的家电市场，转而将目光

投向移动市场：其相关负责人在

接受采访时表示，中国个人移动

市场是全球增长最快速、最具潜

力和最大的市场之一。由此可

以看到，移动市场才是百思买重

回中国市场的希望所在，而在市

场稳定之后会不会再次以家电

为重，这还得看百思买在国内的

具体发展情况。

集体大爆发 六大电商激战不休

空气净化器荣升为市场新宠

白电产品遭遇寒流

百思买重回中国 实体店+电商两种途径


