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跟上年一样，合肥百大和合肥美的分别

被列为二三名。

榜单显示，合肥百大以领先第三位65.5

亿元的幅度稳居亚军宝座，合肥美的则比上

年净增66亿元，蝉联三甲。

此外，今年新入选的安徽建工以228亿

元的成绩夺得第四，合肥格力虽有63.9%、净

增87亿元的骄人业绩，却只好屈居第五。合

肥海尔大幅度增长且首次突破200亿元后移

了一位，列第六。合肥日立从上年超百亿，回

落至不足100亿元退后一位，居第七。美菱

以20%以上的增幅稳住八强。联合利华因只

有5%的增幅，后移2位，退居第九。原第十

位的佳通轮胎增幅不大，总量不及新进入的

合肥供电和马钢（合肥）公司两户超70亿元

的企业，退出前10强，列第12位。马钢（合

肥）公司晋升一位，至第11位。合肥供电首

次跻身10强之列。

“2012合肥企业50强”权威发布，江汽集团稳坐“冠军宝座”

六企业昂首跨入“百亿俱乐部”
翻开榜单，第一个映入眼帘的就是安徽江

淮汽车集团有限公司。作为我省两大车企之

一，江汽集团在过去的2011年业绩突出。

值得注意的是，本次江淮汽车以集团名

义统一申报、排序，故上年排名第15名的安

凯股份，第 43名的车桥公司未再申报、排

序。江汽集团以超出第二名44亿元的优势，

继续领跑50强。

而在去年，虽然没有以集团名义申报，仅

凭江汽股份的力量也稳居“冠军”，营业收入

超过第二名34亿元。

作为合肥企业“带头大哥”，江汽不仅是合

肥一道亮丽的风景，也是国内车企中的重要方

阵，今后该如何走下去。江汽集团董事长安进

此前在接受媒体采访时表示，江淮汽车2012

年将更加注重效益，轻卡业务继续走高端品牌

路线，重卡业务则需要适度扩大规模，稳住收

益；乘用车业务强化结构调整，提规模增效益，

打造高品质的国际形象。与此同时，江汽还将

进一步强化网点下沉，实现地级市全覆盖，并

完善全球市场布局。

“冠军宝座”，江汽集团坐得稳稳当当。

而对于更多的合肥企业来说，合肥企业50强

的门槛究竟有多高？

据合肥市企联相关负责人介绍，本次合

肥企业50强入围标准是2011年企业年营业

收入大于或等于12亿元，比上年实际入围门

槛提高1.8亿元。申报企业中达到入围标准

的有58户，入选50户。最后一名，也就是第

50强的年营业收入额为12.3亿元。换句话

说，今年的实际入围门槛即为12.3亿元。

实际上，从合肥企业 50强评选以来，

入 围 企 业 门 槛 仿 佛“ 芝 麻 开 花 节 节 攀

高”。数据显示，2010年的入围门槛为≥5

亿元，到了 2011 年实际入围就变成了≥

10亿元。

在50强企业当中，也不乏一些企业“高

富帅”，有6家企业进入“百亿元俱乐部”，它

们2011年的年营业收入超过100亿元。

而全部上榜的50户企业营业收入总额

则超过3000亿元，比上年净增843.8亿元，增

长37.9%。50~100亿元营收区间的企业有

10户，比去年增加4户。20~50亿元企业17

户，比上年增加2户，10~20亿元企业17户，

比上年减少6户。

6家企业跨入“百亿俱乐部”

江汽集团“领跑”合肥50强

年入12亿元才能跨进“门槛”

百大和美的蝉联“二三名”

今日，由市场星报

携手合肥市经信委、合

肥市企联发布一年一度

的合肥企业50强及制

造业20强、建筑业10

强名单，已经第四次与

社会各界见面。作为折

射合肥强劲发展态势的

活跃经济细胞，4年来，

合肥企业越长越大、越

来越多。深度解读这份

沉甸甸的榜单，捧出的

不仅是一个个企业过去

一年的发展答卷，更是

用心梳理整个合肥经济

在过去一年的华美篇

章，这些看似枯燥数字

的背后，一座城市的经

济发展路线图也便清晰

呈现……
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