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核心科技成就格力“大满贯”
2012年上半年，家电行业进入节能惠民、以旧换新、家电下乡等国家政策的真空期，内外销增速几乎停滞，行业颓势尚未减弱，部分企业陷入生产经营困局，甚

至出现停工、裁员的现象。在不少空调业同行进行战略收缩之际，格力电器依旧坚挺，逆势发力，成为行业的定心丸。

日前公布的上半年财报显示，格力电器2012年上半年实现营业收入483.03亿元，同比增长20.04%，净利润28.71亿元，同比增长30.06%，继续保持稳健的发展态

势。在各个细分品类，格力也取得了骄人的成绩：格力变频空调一举斩获2012年7月、2012财年、2012冷年三座冠军奖杯，并且以绝对优势稳居行业第一，格力中央

空调以超过14%的市场占有率，首次击败大金，成为国内中央空调行业的“新科状元”，格力空气能热水器以27%的市场占有率，成为行业第一，实现了“大满贯”。

家用：
蝉联变频空调市场双料冠军

在家用空调领域，因为节能环保的特性，

变频空调发展迅猛，短短几年市场占有率从不

足10%发展到2012冷年的30%，从目前的趋

势来看，国内变频销售占比会继续提升，变频

空调整体销量仍有上升，其发展仍是行业的主

流。第三方权威机构产业在线近期公布的家

用变频空调及其压缩机供给月度报告也显示，

今年7月，我国家用变频空调内外销总量达

258.01万台，占行业总量的30.5%。

国内变频空调市场呈现“一枝独秀”的产

业格局，数据显示，2012冷年（2011年8月至

2012年7月），格力变频空调累计销售1266.4

万台，高出第二名539.4万台，占行业变频空调

总销量的40.63%，约等于第二名至第五名的

总和，蝉联市场销量、市场占有率双料冠军。

从单月数据看，今年7月格力变频空调当月销

量120万台，市场占有率更是高达46.5%，远

高于市场第二名的15.5%，以绝对优势稳居第

一。

业内专家分析，格力能够在变频空调销售

中取得绝对优势，是由于格力自主研发的1赫

兹变频空调受到市场的高度青睐。家电产业

资深观察家刘步尘也将格力变频空调后来居

上归因为“技术主导型企业的后劲所在”。

据了解，格力和同行企业的最大区别，在

于格力多年来一直将科技研发与产品创新置

于最高战略位置，格力多年保持中国空调行业

“研发投入最大”、“研发人员最多”。2011年，

格力用于空调相关技术研发的费用投入超过

30亿元，2012年则更多。

格力也是国内唯一掌握1赫兹变频空调

核心技术的企业，其低频控制技术已超越变频

技术最为成熟的日本空调企业。2011年，格

力1赫兹变频技术开始向全线产品普及，市场

畅销的U系列、V系列、Q系列、睡梦宝Ⅱ代等

新品均采用了1赫兹技术，由此产生了强大的

产品竞争力与品牌拉动力。

商用：
销售领跑国内中央空调市场

格力不仅在家用空调领域牢牢占据行业

第一的位置，在中央空调领域格力同样处于领

跑者的地位。日前，《暖通空调资讯》发布

2012上半年中央空调统计数据显示，格力中

央空调以超过14%的市场占有率，首次击败中

央空调“老大”日本大金，成为国内中央空调的

“新科状元”。

近年来，中央空调发展迅速，越来越多进

入消费者家庭，成为空调行业新的增长极，

2011年，全行业总容量已接近600亿元，年度

行业增长率达28.2%。但与普通家用空调完

全由本土品牌主导不同，在过去的几年里，中

央空调呈现中、日、美“三足鼎立”格局。

总体看，本土品牌占据上风。2011年，以

格力为首的三大国产品牌，以47.2%的高增长

率，领先于美系和日系品牌，在中央空调市场

的第一军团中，有格力等国产品牌，但行业“老

大”长期为大金所霸踞。大金被视为中央空调

领域的标杆型企业，其2011年多联机市场占

有率更是达到39%，不过这一情况在今年上半

年被打破。

业内人士认为，“行业冠军宝座的替换，是

2012年上半年中央空调行业整体品牌格局的

最大变化。这将拉开国内中央空调市场新的

竞争大幕。”同时，凭借上半年表现出来的强劲

发展势头，2012年度的销量冠军正在向格力

招手。“空调产业是一个协同性很强的产业，技

术相关性决定了格力更有机会实现中央空调

市场突破。”

核心技术优势正是格力的“制胜法宝”。

格力电器目前拥有制冷技术研究院、机电技术

研究院和家电技术研究院3个基础性研究机

构，专门跟踪研究空调业的中长期发展技术和

尖端技术；其还拥有300多个实验室，相继攻

克多项核心技术，填补了行业空白，取得了技

术上的主动权和主导权。

空气能：
热水器市场份额升至第一

凭借持续不懈的自主创新，格力电器牢牢

把持着空调行业“一哥”地位。而事实上，创新

不仅成就了格力空调，也让格力空气能热水器

走在了行业前列。第三方调查数据显示，今年

上半年，格力空气能热水器以27%的市场占有

率，成为行业第一。

与传统热水器相比，空气能热水器具有无

可比拟的优势。由于空气能热水器是通过介

质换热，因此不需要电加热元件与水接触，不

存在电热水器漏电的危险，也不存在燃气热水

器有可能爆炸和中毒的危险，更不可能出现燃

油热水器排放废气造成的空气污染。与太阳

能热水器相比，空气能热水器不需要阳光，放

在室内或室外均可，克服了太阳能热水器阴雨

天不能使用及安装不便等缺点。

作为业界实力最为雄厚的空调制造企业，

格力拥有的深厚技术积累和市场积累，奠定了

其在空气能热水器制造领域的先发优势。格

力是国内最早的空气能热水器研发、制造和销

售企业之一。传承格力空调的核心科技，格力

空气能热水器产品，凭借着良好的产品技术、

稳定的产品性能、优异的售后服务，迅速建立

起市场口碑，深受消费者青睐，现已成为热水

器行业领先产品的代表。

近年来，格力继“恋”系列立式空气能热水

器之后，又向市场推出了名为“爱沐”的壁挂式

空气能热水器。该机独具九大核心优势，一经

面世就得到了消费者的热烈追捧，相关创新技

术及设计理念更是被不少业内人士称为“空气

能热水器的设计标准”。作为空调产品的延

伸，格力空气能热水器产品正在引领一个新中

央热水时代的到来。


