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12月20日，在蜀山区望江路与合作化

南路交口的安徽高速开元国际大酒店，由安

徽省合肥市长丰县人民政府、安徽省投资集

团控股有限公司以及安徽星海投资集团主

办的——2012安徽国际汽车博览城首届招

商会圆满举行。

规划建设“安徽国际汽车城”，是适应合

肥市经济发展和提升汽车流通市场形象的

必然选择。安徽国际汽车博览城将落户富

饶美丽的北城，北城的开发建设是合肥市

“141”战略的重要一环，是实现合肥远景人

口达800~900万的重要举措。安徽国际汽

车博览城项目选址安徽省合肥市长丰县北

城新区，本项目通过对汽车产业的整合和提

升，将推动北城区的发展，为北城区的资源

整合、人气带动、产业联动、税收等助力。它

将参与推动合肥由单中心向多中心转变，优

化城市资源配置与功能，全面提升城市的承

载力、凝聚力和辐射力。释放合肥城市发展

的空间。

全国最具艺术感染力和视觉冲击力的

汽车展示中心，占地约100亩，建筑面积10

万平米，是以举办新车及二手车交易市场为

主，同时融合了交流、演示和会展、办公等于

一体的大型展览和商务中心，同时开设品牌

展示、高档汽车汇展、汽车文化、信息交流等

展厅，也将成为中部汽车权威信息发布场

地。

中国领先的智能化金融（商务）中心，占

地近200亩，建筑面积45万平方，该中心为

国际汽车城服务的商务核心，包括零部件国

际采购中心、汽车金融服务中心、技术、认证、

检测中心和各汽车厂家、代理商及相关公司

的办公区域及商务公寓。 董方

安徽国际汽车博览城首届招商会圆满举行

近日，风行汽车2013款菱智系列闪亮

登场，作为全能商务车的典范，风行菱智从

业务到商务到公务用车，实用兼顾体面，成

本兼顾性能，真正做到商务。

近年来，广大消费者对商务车的需求更

加多样化，以满足他们在商务、运输和休闲

方面的多重需求。在实际应用中，他们对外

观、空间、油耗、安全性和使用成本等方面提

出了各自的要求，功能单一的商务车已经无

法应对这些需求。而2013款菱智依托国际

化商务MPV平台，从消费者的需求出发，

不断发掘能为消费者提供最佳消费体验、带

来更高价值的多用途MPV车型，使得从运

输和载人兼顾的基层商户到接待任务繁重

的政府用户，都能在2013款菱智中找到适

合自己的一款MPV车型。 禾轩

2013款风行菱智：全能商务车

九华山，中国佛教四大名山之一，九十

九座山峰与一个神秘佛国连在一起；“九华

一千寺，撒在云雾中”，九华山，是“人佛共

存”的心灵净土，佛教历史悠久，在中国佛

教四大名山中，九华山以其风光旖旎而独领

风骚，又以“香火甲天下”和“东南第一山”的

双重桂冠而名扬天下，是善心虔诚者的朝拜

圣地。

12月31日~1月1日，东风日产携手广

大车主礼佛九华、大愿平安，开启东风日产

九华山新年祈福之旅。九华山祈福之游，不

仅使车友们享受到了自驾游带来的驾乘的

乐趣，这次活动我们将与车友们共同领略大

自然赋予给九华山的一种鬼斧神工般的美

妙，以及观赏带有浓浓佛家气息的化城寺、

九华地藏、肉身宝殿及天台寺等著名景点，

感受佛教文化的庄严、神圣。在这辞旧迎

新的特别时刻，在这满怀虔诚的九华圣

地，为亲人、朋友祈福，为新的一年许下美

好的心愿。

感恩400万信任，奉献一片赤诚心，东

风日产以人·车·生活服务理念。坚持矢志

不移打造品质日产、放心日产，回报广大车

主。以心祈福、愿平安的的大愿心怀祝福

天下。

礼佛九华 大愿平安——东风日产九华

山新年祈福之旅，虔诚邀您参加。

伟业

近期，势头颇猛的江淮和悦，在刚刚过

去的11月份，以月销量11679辆的成绩再

次表明冲刺年终销量的决心，打响年底收官

之战。在江淮轿车11月销量超1.5万的佳

绩中，和悦的贡献率最大。“11679”对于和

悦来说不仅仅是一个具有代表性的销量成

绩，更重要的是说明了在2012年车市增长

幅度放缓的大背景下，和悦依然保持着不断

趋高、节节攀升的增长走势。

江淮乘用车11月国内销售20987辆，环

比增17.1%，同比增61.7%。其中轿车销售

15929辆，环比增29%，同比增97%；和悦销

售11679辆，实现了“月销过万”。这已经是江

淮轿车自9月以来连续第三个月销量破万。

在车市微增长的背景之下，江淮和悦在

自主A+市场上的热度有增无减，正是和悦

始终坚持品质第一、坚持用户价值第一而水

到渠成的结果。经过三年的市场积累，和悦

已经赢得了众多消费者的口碑，销量再创新

高也是理所当然。

作为江淮乘用车旗下战略车型，和悦在

设计理念、生产工艺、科技含量、产品品质等方

面都向中高级车标准看齐，综合性价比表现可

圈可点。早在前期和悦品质马拉松活动开展

之际，其品质已受到消费者的广泛认可。而今

年和悦Sports系列上市后，和悦的产品线更

得到了进一步的完善，整体优势更加突显。

在今年的广州车展上，向来视品牌建设

为重中之重的江淮乘用车，发布了“瑞风+和

悦”双品牌战略，这也标志着江淮乘用车改变

了以车型品类划分品牌的传统模式，回归消

费者原点，重新构建以客户为导向的模式，实

现了从产品营销向品牌营销的转变。正是以

实销为导向、以客户为中心的经营理念，使和

悦能够逆势增长，月销过万，而江淮轿车也因

此一举跻身自主品牌阵营增长率的前列。

江淮和悦节节攀升的销量，既体现了在

中国汽车消费观念日渐成熟的大环境下，消

费者对自主品牌车型品质不断提升、产品链

逐渐完善等转变的肯定，更证明了江淮品牌

战略调整的积极意义和市场营销活动的成

功。2012年江淮轿车所取得的累累硕果，

不仅有利于其品牌营销优势的放大和品质

认可的加强，也为其他自主品牌车企征战车

市树立了榜样和信心。相信随着自身产品

力与品质的不断提升，和悦在2013年势将

成为国内车市的主力军，实现更高的跨越。

江淮轿车11月销量超1.5万辆，同比增97%

打响年底收官之战，和悦11月销量破万礼佛九华 大愿平安
——东风日产九华山新年祈福之旅


