
12月24日晚10:00，合肥火车站广

场仍然人头攒动。售票大厅内灯火通

明，靠近门的东侧地板上，有一个铺好的

地铺，铺被和盖被都很单薄，脏兮兮的。

地铺旁边放着一个女士手提包和三双男

士旧皮鞋。一个带着帽子胡子邋遢的中

年男子不停地摔打着一个水杯盖子。

“睡在这儿不冷吗？”记者凑到男子

的旁边蹲了下来。“习惯了，凑合一下就

过去了。”男子先是愣了一下，然后回答

道。聊了一会后，男子完全放松了警惕，

开始聊了起来。

该男子告诉记者，他家是宿州的，

来合肥找工作，一直没找到，身上没钱，

所以只好露宿。这些天，他靠捡别人丢

掉的剩饭吃，然后晚上到火车站来睡。

男子还告诉记者，他在很多城市打过

工，主要从事浇灌水泥工作。

在聊天中，男子掏出一个铁盒子，

和一张小纸片。打开后记者发现，铁盒

里装的是烟丝。“这些烟丝都是我平时

捡的烟头剥的。”男子一边卷着烟，一边

和记者聊，然后点着卷好的烟大口大口

抽了起来。

当记者问男子家庭情况时，他脸色

变了，似乎不愿提起。“我没有家，走到

哪里哪里就是我的家，过几天我也就离

开这儿了。”“睡在这儿说不冷是假的，

我每天夜里都会被冻醒几次。我一般

晚上睡的都很晚，早晨起的比较早，这

样可以多活动活动。”男子称，为了御

寒，每天晚上都穿着衣服睡觉。

走到哪里，哪里就是家
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12月21日，世界权威市场调查机构欧睿国

际 (Euromonitor)发布最新的全球家电市场调

查结果显示：海尔大型家用电器2012年品牌零

售量占全球市场的8.6%，第四次蝉联全球第一。

报告显示，按品牌零售量统计，海尔冰

箱、洗衣机、酒柜、冷柜四类产品的全球市场

占有率继续蝉联第一。其中，海尔冰箱2012

年品牌零售量占全球市场的14.8%，第五次

蝉联全球第一；按制造商排名，海尔冰箱

2012年制造商零售量占全球市场的16.6%，

第四次蝉联全球第一。

按品牌零售量统计，海尔洗衣机2012年

品牌零售量占全球市场的11.8%，第四次蝉

联全球第一；按制造商排名，海尔洗衣机

12.2%的市场份额首次超越惠而浦跃居第

一。海尔酒柜制造商及品牌零售量占全球

市场的15.3%，第三次登顶全球第一。海尔

冷柜 2012 年品牌零售量占全球市场的

18.6%，第二次跃居全球第一；按制造商排

名，海尔冷柜2012年制造商零售量占全球

市场的18.8%，再次蝉联全球第一。

至此，海尔同时拥有“全球大型家用电

器第一品牌、全球冰箱第一品牌与第一制造

商、全球洗衣机第一品牌与第一制造商、全

球酒柜第一品牌与第一制造商、全球冷柜第

一品牌与第一制造商”共9项殊荣。

海尔在全球五大研发中心，整合全球专

业资源的平台。所有整合来的专业资源都直

面全球用户，并以领先的产品为载体持续创

造着用户认可与选择，从而赢得了全球用户

最大的认可，实现了“四连冠”。

世界权威市场调查机构发布——

海尔大型家电全球品牌销量实现“四连冠”

12月 22日，中国首部贺岁系列微电影

《带年味回家》开机仪式拉开帷幕。据悉，本

系列微电影分《年味》和《回家》两集，投拍方

为高炉家和谐年份酒。

在多种媒体蓬勃发展的大环境下，高炉

家和谐年份酒积极顺应潮流，大胆采用差异

化的营销方式与消费者进行品牌的深度沟

通与互动。此次投拍微电影，正是看中了微

电影能够通过生动的品牌故事深刻诠释品

牌理念的特质，跳出传统广告片概念灌输式

的传播，力图达到“随风潜入夜，润物细无

声”的效果。

高炉家和谐年份酒是安徽双轮酒业高

端战略品牌，依托独有传统技艺“140天双轮

发酵，3600天双重窖藏”，在年份酒乱象丛生

的恶劣环境下率先提出“真年份，更健康”的

品牌主张，以真正年份好酒为品质基石，入

口更顺和，饮后更舒适，全心从顾客出发，倡

导健康饮酒。在春节临近之际，高炉家和谐

年份酒投拍“带年味回家”为主题的微电影，

正是希望通过寻找年味的过程，重温记忆中

的温暖“新年”，影片年代感十足，片中大家

会看到“虎头帽、毛主席像章、红宝书、大锅

菜”之类的儿时经典，带领观众感受最纯粹

最真诚的亲情、友情，把现代人遗忘已久的

浓厚年味带回家！

首部贺岁微电影正式开机
——高炉家和谐年份酒试水微电影营销

星报讯（杨光 记者 马冰璐） 好看的鞋

子、精致的饰品……当你正满心欢喜挑选心

仪的商品时，请留心周围，因为小偷可能已

“盯”上了你。

11月 22日，林林（化名）在淮河路步行

街一精品店挑选鞋子时，上衣口袋里的一部

苹果手机（价值 4888 元）被小偷“顺”走。12

月1日，花花（化名）来到该店选小饰品，放在

衣服口袋里的手机（价值 2100 元）不经意间

被小偷顺手“牵”走。

星报提醒：见到琳琅满目的商品，大多数

人的注意力会不自觉地集中到商品上，反而

忽略自己随身携带的财物。希望大家在开心

购物的同时勿忘防盗。

星报讯（记 者 祁 琳） 12 月 24 日夜

里 10 点多钟，一个女孩深夜在大排档前

徘徊，不愿回家，好心居民报警。省城荷

叶地派出所的民警接警后，联系一晚上，

终于联系上女孩的家人，连夜将其安全

送回家。

当天夜里，女孩月月（化名）在嘉和苑小

区附近一处大排档吃完了饭，大排档老板发

现，月月吃晚饭时就一直在徘徊，一副不愿

回家的样子。看时间已晚，老板看月月是个

小女孩，有些担心，便报了警。

荷叶地派出所的民警接警，并来到大

排档找到了月月，不断询问中，月月只是

告诉民警，自己家在宿州，来合肥找男朋

友，已经离家两个月了，并且央求民警送

她回男朋友家。民警了解后，发现月月才

17岁，还是未成年人，出于担心便把其带

回了派出所，一查信息，民警发现月月其

实是肥东人。

眼看着月月还是未成年人，独自出来找

男朋友，民警不放心，连夜联系月月家人，但

她家中没有电话，民警只能联系上当地村委

会负责人，最终多方辗转，凌晨时分，把月月

送回了老家。

少女路边晃荡
民警送其回家

逛街购物，勿忘防盗

寒冷的夜，当你在家

中、在暖气房间、在温暖

的被窝里时，你是否会

想到还有这样一群人，

他们露宿地下通道里、

冰冷的地板上，身上裹

着薄薄的被子，不甚寒

意。12月24日晚至25

日凌晨，记者深入街头，

进行探访。

寒冷的夜，漂泊的人
记者夜探省城露宿人群，人人有本难念的经

25 日凌晨 1:00，在肥东路

上，靠东边的人行道上沿路停了

数十辆亳州牌照的面包车和小

货车，车头上方都有一块牌子“补

漏”，车玻璃都关得严严实实。他

们白天走街串巷，找生意，这儿便

是他们夜晚的落脚点。

“车就是我们的家，吃住都

在车上。夏天的时候要好一些，

可以睡在外边，洗澡也很方便，

冬天就不行了。”陈先生说，他夫

妻俩来合肥从事房屋补漏已经

两三年了，风风雨雨，露宿街头，

像他这样的补漏人在合肥有好

几百人，几乎都是来自亳州。

陈先生说，这几天天突然变

得特别冷，尤其是晚上，冻得人

实在受不了。前几天，他特意跑

到批发市场买了一床被子。

“家中有孩子和老人，一年到

头，在外面漂泊，很少能感受到家

的温暖。快过年了，希望能多赚一

点钱，早一天回家，和家人团聚。”

陈先生说出了自己的心愿。记者
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面包车内
是床铺也是家

24日晚11:30，刺骨的寒风吹得人

直打颤，省城的人民广场，没有了白天

的喧嚣，显得异常寂静。

靠西北角的地下通道里有一个孤

零零的地铺，地砖上铺的是一层硬纸板，

上边是床薄薄的铺被，被窝里蜷缩着一

位戴着一顶红帽子的老人。记者刚停下

脚步，老人便醒了，了解记者的来意后，

老人坐了起来。

在聊天中记者注意到，在老人的头

枕旁有四个包装好的苹果。老人告诉

记者，这些苹果是他睡着的时候路过的

人给的，还是保洁人员先发现的，他一

直没舍得吃。“经常有人在我睡着的时

候，放一些吃的在地铺边。”

老人说，他今年65岁，长丰人，在外

流浪很多年，家没有了，头部受过伤，偶

尔会发作，头疼。“我没有经济来源，每天

吃别人扔掉的饭菜，更没有钱吃药。”老

人说，他每天晚上6:00就睡觉了，早晨

4:30必须起床，因为保洁人员要开始打

扫卫生。起床之后，带着被子转移到附

近医院，在那儿再打个盹，然后在医院灌

上一壶热水。 老人说，他也渴望有个家，

渴望每天能睡上一个温暖的觉，但这对

他来说只是一个梦。

想睡温暖一觉，只能梦里而已

星报提醒


