
根据《合肥汤池国际温泉度

假区概念规划国际竞赛整合及总

体规划》，汤池将围绕200平方公

里的山水林泉资源，旅游发展策

略突出隐于山、游于水、享于汤、

乐于镇的主题特色；《半汤国际温

泉度假区概念性规划及城市设

计》明确，未来的半汤温泉度假区

定位为都市型温泉休闲乐园，区

域性会议度假中心，国际化康体

疗养基地，现代化科教培训园区。
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在总体旅游发展的基础上，《合肥

汤池国际温泉度假区概念规划国际竞

赛整合及总体规划》提出汤池温泉主

题风情小镇的整体定位，以温泉为核

心拓展功能组团，以山水为骨架凸显

生态理念，以人文为特色营造整体氛

围。规划突出皖式温泉主题，采取度

假区整体开发模式，构建第五代温泉，

并以主题小镇作为实施平台。

首先，围绕200平方公里的山水林

泉资源，旅游发展策略突出隐于山、游于

水、享于汤、乐于镇的主题特色，打造山

间道、花间道、长冲道、城间道、滨水道。

此外，根据总体规划，汤池镇区重

点打造街、园、汤、乐四大主题分区：以

民俗街区以徽派建筑为基调，通过“民

俗客栈”调动居民参与旅游服务；梦三

国主题酒店与金孔雀相伴而建，相思

林打造世界爱情公园；静幽神汤以

“静”为主题，以“汤”为核心，集中布局

温泉度假酒店；乐动山水以“动”为主

题，以“山水”为背景，这里是各种人群

享受欢乐的海洋。旅游接待中心是温

泉小镇的门户，也是提供全方位服务

的枢纽，与主题街区和娱乐城共同搭

建现代服务平台。

汤池：打造街、园、汤、乐四大主题分区

汤池温泉度假区规划及半汤温泉度假区规划揭开面纱

汤池风情万种，半汤抚慰你心

以形象定位“九福半汤，逍遥古

泉”，以“生活还有另一半”打出品牌

营销。昨日公示的《半汤国际温泉度

假区概念性规划及城市设计》明确，

未来的半汤温泉度假区定位为都市

型温泉休闲乐园，区域性会议度假中

心，国际化康体疗养基地，现代化科

教培训园区。

本次规划确定半汤温泉度假区

定位为都市型温泉休闲乐园，区域性

会议度假中心，国际化康体疗养基

地，现代化科教培训园区。

规划半汤旅游开发实施三大策

略：即做强一个温泉度假品牌，重点

凸显康疗、商务和城市休闲三大功

能，深度体验巢湖文化；整体打造以

康复疗养为主，集商务会议、观光体

验、家庭休闲于一体的“半汤国际健

康温泉度假城”，并辅以形象定位“九

福半汤，逍遥古泉”及 logo设计，宣

传口号“生活还有另一半”用于品牌

营销。

在30平方公里范围内，规划以构

中心，筑金廊，优腹地的空间发展策

略，优先做精半汤温泉功能核心，在

半汤温泉泉眼集中区域重点发展温

泉特色洗浴，温泉会议度假、温泉养

生理疗、温泉文化休闲四大主题功

能，整合提升现状疗养所等服务设

施，构成区内核心功能组团。

半汤：为你提醒“生活还有另一半”

正如同明星怕“撞衫”一样，半汤

与汤池又如何才能“泡”出各自特色，

这一直都是广大市民担心所在。对

此，昨日记者特别邀请合肥市规划局

相关专家进行解答。

据专家介绍，2011年 8月 22日，

合肥区划调整正式公布，一系列战略

举措接踵而至，大合肥成为承载国家

沿江发展战略、助推中部崛起、引领

皖江城市带的又一特大都市圈。半

汤与汤池温泉也成为近期建设的重

要抓手。

“差异化发展是两大温泉度假区

建设的必由之路。”这位专家表示，在

巢湖“合肥近江战略桥头堡”的定位

指引下，半汤温泉必须凸显古温泉文

化及山水文化，依托巢湖滨湖资源，

与城区建设结合，走都市型温泉度假

区的道路；庐江作为“合肥环湖战略

后花园”，汤池温泉必须凸显地域人

文特色，整合庐江景区资源，与乡镇

发展结合，重点打造乡野特色温泉度

假区。（关于滨湖新区、汤池温泉度假

区及半汤温泉度假区规划方案，本报

将陆续推出更加详细的报道。）
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专家点评：同样的温泉“洗”出别样的“温柔”
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