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为了更好地服务消费者，回馈女性顾

客。东风悦达起亚将在三八妇女节期间拉开

感恩帷幕，将送出韩国游大礼！

活动一：店内大型专场团购会。时间：3

月9日下午2:30~5：30；地点：先驱公司展厅

（北二环国际汽车城店）。参与车型：东风悦达

起亚全车系。团购热线：0551-64288888。

活动二：进店女士享好礼。时间：3月1

日~3月10日；活动对象：所有到店赏车的女

性顾客；礼品：专营店都为她们送上节日的慰

问以及鲜花。地点：先驱国际汽车城店，先驱

合作化路店。

活动三：购车客户均有机会获得韩国

游。3月8日~17日女性购车者当中，将抽出

100名幸运者，为她们奉上韩国游大礼。

活动四：女性用户课堂。3月8日~3月9

日，活动对象：已购车的女性顾客；活动内容：

以生动的形式开展美容、健康、理财、烹饪等知

识讲座；3月下旬，还将从所有参加女性用户

课堂的车主当中抽取幸运客户，同样为她们送

上韩国游大礼。 董方

安徽先驱3月狂欢
佳人大型专场团购会开启在即江淮瑞风品牌向高端迈进

3月3日，江淮乘用车在世纪金源大酒店

举行“感谢有您——2012江淮乘用车安徽核

心媒体答谢会”活动，分享2012年的市场业

绩和成长体会，并展示2013年的战略部署。

据悉，经过10年积淀，瑞风已经建立起

一座金字塔似的产品系，从塔基发展到了

塔尖。瑞风M5就是塔尖。作为瑞风品牌

的旗帜车型，M5的市场定位直指高端公商

务MPV。瑞风祥和是塔身。作为瑞风品牌

的中档车型，祥和的市场定位直指中档多

功能商务MPV。瑞风穿梭是塔基。作为瑞

风品牌最早上市的车型，穿梭是缔造十年

热销传奇的功勋车型。

调查显示：金融、高科技、文化创意在内

的高端科技产业。在这些产业领域，瑞风

M5的分布率总计高达25.25%，受追捧的程

度超乎所有人的意料。医疗卫生、社会团

体、政府机关在内的社会公共事业领域，瑞

风M5的分布率总计达到9.00%。对于公商

务MPV来说，政府机关、军队系统、公共事

业、社会团体是市场王冠上的月亮宝石。在

这里，瑞风M5的分布率达到让人羡慕的

4.75%。这表明：瑞风M5已经远离工具车

的巢窠，跻身于中高端公商务MPV的阵营。

从瑞风穿梭和祥和的行业分布看，金

融、高科技、文化创意在内的高端科技产

业，以24.75%分布率排在第二位。穿梭与

祥和在这里有如此高的分布率，实在有些

出人意料。这表明作为泛商务MPV，祥和

在这里拥有广泛的市场空间。 董方
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