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车时代周刊

自自20112011年前后年前后，，中国车市已由高速发展时期转入微中国车市已由高速发展时期转入微

增长时期增长时期，，在谋求变强的道路上在谋求变强的道路上，，自主品牌车企始终克服自主品牌车企始终克服

艰难艰难、、努力前行努力前行。。

与国外的车企相比与国外的车企相比，，民族汽车企业发展的历史远远民族汽车企业发展的历史远远

比不上欧美汽车界巨头比不上欧美汽车界巨头。。无论是品牌无论是品牌、、理念理念、、科技科技，，民族民族

汽车企业始终有很长的路要去追赶汽车企业始终有很长的路要去追赶。。尽管如此尽管如此，，国内仍国内仍

有不少领头的自主品牌车企拥有较为出色的表现有不少领头的自主品牌车企拥有较为出色的表现，，像长像长

城城、、吉利吉利、、奇瑞等奇瑞等。。

现阶段现阶段，，对于民族汽车企业来说对于民族汽车企业来说，，创收并不是目的创收并不是目的，，

如何能将企业由大做强如何能将企业由大做强，，跻身于国际主流车企之列跻身于国际主流车企之列，，如何如何

能造出让国内消费者心悦诚服能造出让国内消费者心悦诚服、、买得起买得起、、又用得安心的汽又用得安心的汽

车产品才是其生存之本车产品才是其生存之本。。 董方董方


