
畅销安徽，
宣酒成为安徽大品牌
端午将至，各大白酒品牌纷纷摩拳擦掌，准备

在端午市场抢占更多份额。作为我国白酒竞争主

战场之一的安徽省更是硝烟弥漫，各大酒企动作频

仍，提前发动了白酒市场的“暗战”。

记者走访省内的各大商超、酒楼，对各大品牌

的销售情况作了一次全面的了解。走访途中记者

发现，安徽品牌酒对终端的争夺比较激烈，对商超

和酒店的氛围营造非常重视，特别是宣酒，在各类

销售网点陈列显著，几乎无处不在。“今年，宣酒的

销量仍然保持稳步增长，临近端午，宣酒销量增长

再次加快，达到平常销量的3至5倍。”宣酒相关负

责人告诉记者。市场分析人士指出，无论是从飘红

的销售数据，抑或是有口皆碑的品牌形象，都让人

们感觉到，宣酒已从一支不知名的小品牌，成长为

省内家喻户晓的大品牌。

（刘志刚 文/图）
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省城合肥：
成长迅速，连年畅销

经过多年的发展和准备，江南那片

白酒天地里，已经处处闪动着宣酒的身

影。宣酒的根据地宣城，更是让记者感

受到无处不在的宣酒。三年前，蓄势待

发的宣酒，终于举起北上的旌旗，跨过

长江，来到省城合肥。

在合肥市场，竞争原本就激烈的市

场因为宣酒的杀入而显得昏天暗地。宣

酒犹如一支红梅，瞬时开满了合肥的大

街小巷，市场发展速度让观察人士咂

舌。时至今年端午前夕，记者在合肥市

场一线，对宣酒做了一次调查了解。

“宣酒比较对我的口味，小窖酿造

的，口感好，不上头。”在家乐福合肥

长江店，市民赵先生向记者表示，“逢

年过节都少不了喝酒，今年春节，我喝

的就是宣酒，现在端午节快到了，应该

还是买宣酒。”

记者在不少超市酒水区发现，宣酒专

柜置于显著位置，宣酒被整齐地摆放在货

柜上，红色的包装引人注目。除了很多像

赵先生购买宣酒用于自饮外，不少购买宣

酒用于婚宴饮用的消费者也成为宣酒销售

市场的主力军，早已成为宣酒“骨灰级粉

丝”的张先生便是其中的一位。

“儿子计划在端午节前结婚，结婚

是人生大事，我们选择喜酒很慎重，不

只是给前来贺喜的客人带来喜庆的氛

围，还要有对新人的祝福，宣酒红色的

酒瓶，比较喜庆，陶瓷酒瓶显得很有档

次，而且宣酒价格适中，品质好，非常

适合婚宴场合。”

合肥某大型连锁超市负责白酒销售

的肖经理告诉记者，尽管市场上白酒品

种繁多，但凭借良好的口碑效应和行业

领先的高品质产品，宣酒成为省内白酒

市场上最畅销的产品，我相信今年端午

节宣酒会卖得更好。

江淮各地：
开疆拓土一路高歌

市场销售火爆仅仅是宣酒在端午节

前畅销安徽市场的一个缩影。记者在安

徽各地采访看到，从皖北到皖南，从皖

东到皖西，目光所及，无论高速路上的

高炮广告，城区内的传统平面广告，商

超酒店里醒目的货堆和陈列，随处可见

宣酒的身影。

安庆是宣酒发展比较晚的一个市

场，去年4月才正式进入，但在短短的

1年多时间，宣酒在安庆市场的零售网

点已经达到了1200多家，市场占有率位

于该市前列。

忆及当初决定经销宣酒时的所思所

想，安庆旭源商贸总经理吴明仍感慨万

千，“在原本竞争激烈的市场中，引进

一个新品牌，的确要承担一定的风险，

但宣酒最吸引我的不光是产品本身，还

有其先进的企业文化和经营理念，这些

都是一个品牌成功的关键。”时至今

日，旭源商贸已成为宣酒在安庆最大的

经销商，“端午节前这段时间宣酒的销

量特火，现在我的库存不多了，得多备

些货，以应对端午销量高峰。”

如果说在安庆打的闪电战，那么，

宣酒在淮南打的就是一场攻坚战。据了

解，2010年宣酒进入淮南，市场上光是

同价位的重要竞争对手就多达三个，而

且都是皖北白酒品牌。

所谓“狭路相逢勇者胜”，宣酒能

打破重重“封锁”，占领淮南市场，靠

的不仅是过硬的产品和完善的服务，更

重要的一股众志成城的决心，以及与经

销商“和谐共赢，共谋发展”的发展理

念。2012 年，宣酒在淮南销量突破 50

万箱，成为销量领先的白酒品牌。宣酒

集团淮南分公司经理韩红兵乐观预测，

按照目前端午节前期的销售势头，宣酒

今年在淮南的销售增长不低于20%。

宿州是皖北重镇，安徽各大品牌争

夺激烈，市场极度饱和。面对现状，宣

酒另辟蹊径，深入社区店、路边店，设

置乡镇办事处，一家一户做推广、铺

货。功夫不负有心人，宣酒在宿州市场

连战连捷，2011年销售破千万元，去年

翻了两番。

尽管马鞍山毗邻宣城，但宣酒一开

始在马鞍山的发展并不像想象中的一帆

风顺。作为一个移民城市，这里的市民

来自五湖四海，在白酒饮用上也是青菜

萝卜各有所爱。马鞍山宣酒经销商黄总

介绍，宣酒刚进入马鞍山时，酒店、通

路、商超等多渠道同时发力，进展却差

异很大。马鞍山经济水平高，酒店已进

入市民消费时代，酒水自带率很高。为

此，他们及时调整策略，关注“后备

箱”、团体消费，从而打开了局面。

马鞍山鑫宝大酒店总经理袁善飞向

记者提供了一组数据，该酒店同价位的

酒品牌中宣酒卖的最火，平均月销售

600瓶左右，在中端酒类的销售中宣酒

就占到了90%左右。

业内专家表示，节庆市场是白酒行

业销售旺季，更是各大酒企综合实力竞

技的大舞台，宣酒在端午节前的热销表

明其产品品质、品牌形象已深入人心，

渠道拓展成效显著，随着宣酒对渠道的

精细化操作，以及营销手段的不断推陈

出新，宣酒将进一步巩固其在安徽市场

的领先地位。

醒目的宣酒货堆醒目的宣酒货堆

▲对于宣酒的发展状况，记者

从省内不同区域市场对宣酒做了这

次全方位的调查了解。我们感到：

宣酒作为行业黑马、徽酒新贵，在

持续实现高增长、连年贡献攀新高

的同时，已悄然完成了华丽转身，

成为宣城的一张名片，安徽的一支

省级大品牌。
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