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“传统的皮革行业季节性非常强，

每年6月后将进入皮革市场淡季，厂家

也就趁着这个时机前往欧洲、北美市场

采购原料，同时了解下一季的流行趋

势。”虽然从未从事过皮革产业，但陈忠

林却显示出了自己对皮革行业非同一

般的了解。

“要做专业的市场，首先就要了解

行业文化。”为此，在项目规划期间，陈

忠林多次前往中国最大皮革市场——

海宁皮革城观摩学习，逐步了解皮革行

业与皮革市场的特点，同时还邀请到海

宁皮革城包括运营总监在内的精英骨

干前来助阵。

在这样一支实力强劲的团队带领

下，项目从设计初期就以国内顶尖专业

市场作为目标，在软硬件方面都设立了

严格的标准和规范。对于进驻的商户，

陈忠林提出了“自有品牌”和“具备生产

能力”两点要求，从源头上把关。“很多

人都说皮衣难辨真假，我们要做的，就

是让‘合肥时尚皮革城’成为真皮的标

准，真皮的代言。”

尽管要求严苛，依然没有吓退众多

国内外知名的皮革品牌争相入驻的脚

步。据悉，项目一期300多个铺位，却

迎来了800多家商户报名，真可谓一铺

难求。或许正是这样的高要求高标准，

给这张“高水准专业市场”的蓝图提供

了保障，也令时尚皮革城项目未来的高

端品质更受期待。

“要做，就做最专业的市场，只有专

业才能做到极致。”《北京皮革杂志》是

业内知名的权威媒体，在其发布的

2013上半年潜力市场中，合肥时尚皮

革城赫然在列，杂志更以数版的篇幅

对其详加介绍。陈忠林的高要求无疑

是项目品质得到权威认可的重要原因

之一。

据了解，未来，项目还将计划引进

奥特莱斯特卖商场及超星级酒店，并将

三期定位文化产业，打造集时尚、文化、

娱乐、休闲、生态为一体，最具特色最

“潮”的高端Shopping Mall。

时尚皮革：以实力为前提，为品质作保障
专访合肥时尚皮革城董事长陈忠林

今年9月，合肥首席皮革综合专营市场——合肥时尚皮革城即将开业面世。皮革始终是时尚顶端的宠儿，这样一个

高端专业市场的出现无疑是新鲜的，而更多的还有未知与冒险。是什么牵引着皮革走进古城庐州，又是什么促使皮革城

落定在蜀山的青山绿水之间，带着这些疑问，在位于蜀山经济开发区的项目办公现场，记者见到了敢于第一个“吃螃蟹”

的时尚皮革城董事长陈忠林。 程梦萱/文 吴晶/图

“或跃在渊，洞察演进，繁简互致，一以贯之。”采访的最后，陈忠林以这样的几句话作为送给当下年轻人的礼物。他表示，这几句话，无论是

对于一个管理者、一个创业者、还是一个职场员工来说，其解意都很有指导性。

谈及自己多年打拼的经验教训，他认为，首先要有坚持和踏实做事的心；其次要锻炼培养自己敏锐的眼光和感知力；三是要从细节处着眼，

把握别人忽视的。“机会对于每一个人都是均等的，就看你能不能发现与把握。选择好的方向，从小事做起；学专每一行，使自己能做到独当一

面，这才是就业、创业而至兴业的通途。”

而在记者看来，陈忠林的成功或许还来源于他一贯的高要求，高人一筹的标准加上坚持与实力注定了他将获得高人一等的成就，而他对事

物的兴趣、热情与钻研，也作为一种动力，推动着他向成功迈进。

与之前媒体见面会时不同，办公室

里的陈忠林显得更加轻松自然、平易近

人。朴实的布鞋，和蔼的笑容，还有似

乎与身份不太相符的慢声细语，但环视

其周身，很难找到任何与“时尚”相关的

蛛丝马迹。

为什么这样一个看似与“时尚”、

“潮流”完全没有联系的人却会萌生出

打造合肥顶尖时尚市场的想法，这样的

想法会不会仅仅是一时的“脑热”呢？

在随后的采访中，陈忠林用几组数据打

消了记者的疑虑。

“我国每年皮鞋的产量约有100亿

双，占世界总产量的50%；轻革产量7

亿平方米，占世界总量的20%。目前，

全国皮革行业从业人员有1500万人，

皮革及其制品的年产值近万亿，而且每

年还在以20%左右的速度递增。就安

徽省来说，每年海宁皮革城中来自安徽

的消费占总消费额度的11%左右。安

徽本身具有很大的市场潜力，而这样一

个区域却缺乏一个专业性的皮革市场，

这是一个缺憾，也是一个缺口，更是一

个机遇。”经过实地考察，陈忠林决定按

照海宁模式在合肥复制一个这样的市

场，同时加入现代化的商务模式和市场

管理，他表示，“我对这个市场和这个项

目的前景都很乐观。”

在第一次媒体见面会的材料上，曾

对项目区位有这样的描述，“雄踞合肥

蜀山区蜀山产业园，扼守安徽第一路，

距地铁2号线蜀峰路出口步行三分钟

……区域交通畅达八方……山水之间，

四季花海，绿意环绕，花香满园。蜀山

森林公园、蜀山湖近在咫尺，各类旅游

资源遍布……”

谈及选择落户蜀山的原因，陈忠林

笑了笑，显得有些高深莫测。“蜀山区

是大合肥构建1331城市空间布局的重

点区域，两湖一山更是不可复制再生

的资源，以多年从事地产行业的经验

来说，蜀山区绝对会是未来合肥的一

个亮点，我们选址在此也将乘势借力，

蓄势展翅。”

“与其说选择市场，不如说市场选择了我们” “要做就做最专业的市场，目标是极致”
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