
昨日，省统计局公布了今年7月份安徽“经济成

绩单”。统计数据显示，7月份，受部分优势产业、重

点产品生产下滑的影响，我省工业生产增幅进一步

回落。当月全省规模以上工业增加值660.7 亿

元，同比增长10%，增幅比上月回落2.9个百分点。

从消费领域看，7月份，我省限额以上消费品零

售额251.6亿元，在上月回落4.1个百分点的基础上

又回落了1.6个百分点，比全国低0.5个百分点。

分商品看，25类商品中有20类保持增长，其

中，金银珠宝类消费增长最快，达47.9%。汽车、

化妆品、粮油食品、石油及制品增速紧随其后。

记者 董艳芬

7月，皖人购金银珠宝多了近五成

记者昨从国家统计局安徽调查总队获悉，

根据城乡居民收支抽样调查显示，今年上半

年，我省城镇居民每百户拥有家用汽车 13.3

辆，同比增长24.6%。

统计数据显示，今年上半年，全省社会消费品零

售总额3063.2亿元。其中，汽车消费与去年相比增

长了21.7%。

从发达国家情况看，每百户13.3辆的拥有率

离饱和还有很大空间，但回顾近几年，家用汽车

给居民生活带来便利的同时，由于城市道路建设

的相对滞后，导致了城市“堵车”现象频发。

记者 董艳芬

安徽每百个家庭，就有13.3辆车

安徽人口超过百万的“大县”已经有17个了。

记者昨从省统计局公布的《超百万人口大县与全省

县域发展》报告上获悉。

据了解，我省超百万人口大县包括临泉、太

和、颍上、阜南、霍邱、利辛、涡阳、萧县、无为、怀

远、寿县、蒙城、灵璧、庐江、肥东、濉溪、砀山共17

个县，土地面积达3.68万平方公里，占全省县域

的32.4%。2012年末，上述17县的户籍人口达

2483万人，占全省县域的50.2%，占全省的36%。

统计数据显示，2012年，人口超百万的17个

县人均GDP仅为 11584元，相当于全省县域的

68.2%。 肖志颖 记者 董艳芬

安徽有17个百万人口“大县”

A10 财经·新闻 2013年8月27日 星期二
编辑沈艳 | 组版胡燕舞 | 校对夏君

东城是老合肥人记忆中不可磨灭的一笔，

如今，想必更多人关心的是东城将有怎样的新

发展，新变化。所以从本期开始，笔者要带大

家走进合肥东部，从各方面发现你还不完全熟

悉的新东城。

品牌的力量

有人做过这样一个实验：在美国，把万宝

路的牌子抹去，产品绝对保证是万宝路的真

品，纯粹的白皮包装在市场上销售，价格仅为

原万宝路价格的一半，但销售的结果只有

17%的人在重复购买。

一次可口可乐的配方不小心被泄露，一个

拿到配方的人要与可口可乐人做交易：你给我

钱，我把配方还给你，否则我就要生产，冲击你

的市场。可口可乐人讲，你可以去生产，但是只

要你不叫可口可乐，消费者就不会买你的账。

这就是品牌，这就是品牌的力量。

对于东城来说，近些年的发展滞后，其中

一个重要的原因，就是缺少品牌的带动。东

城想有新发展，必须要有能带来改变的强有

力的品牌。

新东城 大牌汇聚

2010年 1月 22日中国企业500强宝业

集团，在东二环与长江东路交汇处，开建33

万城市综合体宝业东城广场。2012年4月，

世界500强家乐福超市、苏宁电器、衣之家百

货、时代影院抢先入驻宝业东城广场。随后

星巴克、肯德基、必胜客、屈臣氏、方糖KTV、

青年餐厅、满记甜品等50余户品牌商家也签

约入驻。截至2013年6月，宝业东城广场招

商基本圆满完成，入驻品牌商家业态丰富，涵

括了大型连锁超市、名品折扣百货、豪华影

院、时尚主题餐厅、潮流服饰、KTV、电玩城、

儿童乐园等等。

大品牌纷纷抢滩进驻，与宝业东城广场

一起共筑合肥东城商业新中心。

随着星巴克、肯德基、必胜客、青年餐厅、

满记甜品等高档次的餐饮企业入驻，东城人

也终于不用只在低矮的大排档、小饭馆凑和

了，档次和品味不再是奢求。

一个新的区域中心将会在这里屹立，新

东城即将揭开面纱！

宝业东城广场 发现新东城之品牌篇

“阳澄湖的水面就这么大，全国

各地，包括国外都有阳澄湖大闸蟹

卖。你想想，合肥市场上的阳澄湖大

闸蟹怎么可能全都是真的？”

经营水产几十年的夏晓肆向记

者透露，江苏当地有不少商贩从外地

选择干净、成活率高的蟹，然后放在

阳澄湖里养几天，洗个“澡”身价就

涨了好几倍。

据其介绍，真正的阳澄湖大闸蟹

青背白肚，金爪黄毛，体大膘肥。就

口感而言，安徽五河的螃蟹并不比阳澄

湖的差。“其实像安庆、五河、庐江这些

安徽螃蟹质量并不比阳澄湖的差，尤

其是五河的，吃起来还有一股甜味。”

那么，安徽蟹在市场上为什么

PK不过江苏蟹。业内表示，首先是

安徽蟹上市时间比江苏晚一个月左

右，错过了销量大的中秋和国庆两个

节日。以去年为例，中秋节前后周谷

堆 90%的蟹是从江苏运来的。“其

次，当地政府没有足够重视，对外

‘吆喝’不到位，知名度不高。”

实习生 王敏 记者 董艳芬

市场上的怎可能全是真的?
业内揭秘

每年中秋节前一个月，是丁善玉

最忙的季节。“前一段时间干旱，影

响了螃蟹的生长，今年，阳澄湖的蟹

子估计要小一点了。”这是他上周六，

从阳澄湖螃蟹的产地得到的消息。

据其介绍，由于今年的阳澄湖

大闸蟹要等到 9 月 10 日以后才开

捕，目前的产量、定价都还不知道，

但今年的价格不可能比去年便宜。

“中秋节前的价格可能比去年要高，

毕竟刚刚上市，歇一年没吃到，很多

人还是要尝尝鲜的。”

26日下午，记者在省城梅山路

阳澄湖螃蟹专营店看到，虽然水柜

里还没有螃蟹的身影，但螃蟹券已

经开始对外预售了。老板殷建明告

诉记者，他们今年的螃蟹价格与去

年一样。2两~2.5两的母蟹和3两~

3.5两的公蟹价格，均为178元/斤。

殷建明坦言，今年三公经费削

减，高端大闸蟹确实有销售压力。

为了提前摸清市场，今年 8 月 18

日，他就从老家江苏来合肥了，比去

年提前了半个月。

“纸螃蟹”已经打响“预售战”
大闸蟹专卖

合肥周边“六月黄”螃蟹在周谷

堆已经开售，直接销往各个酒店。

“现在卖的‘六月黄’螃蟹，来自周

边长丰、肥东。严格意义上讲，这还

算不上大闸蟹，因为大闸蟹从蟹苗到

成熟，要蜕5次皮，而这些‘六月黄’是

还没有最后脱壳的螃蟹。”合肥华夏

水产总汇老板夏晓肆告诉记者，目前

上市的“六月黄”蟹大多是养殖户给

其他蟹“腾出”空间，提前捕捞上来

的，量很少，蟹黄也没大闸蟹那么硬，

口感与大闸蟹相比要稍差一点。

目前，2~2.5两的“六月黄”母蟹

批发价在55元一斤，比去年同期贵

了10多元。

合肥周边“六月黄”蟹少量上市
记者探访

星报讯（记者 张华玮）中秋佳节

看不到月亮?有补偿。昨日，安联财险

（中国）有限公司与阿里小微金融服务集

团（筹）旗下淘宝保险宣布，淘宝保险

上推出国内首款“中秋赏月险”。

“赏月险”分成两档。其中一档

投保价格为20元，若被保险人在赏

月城市（上海、广州或深圳）由于天

气原因看不到月亮，可获保险理赔

50元；第二档投保价格为99元，赏

月城市从3个增加到41个，如果被

保险人所在赏月城市由于天气原因

看不到月亮，即可获保险理赔 188

元。记者从新闻发布会现场得知，

合肥也是二档41座城市之一。

即若中秋节（9 月 19 日）当天

20:00~24:00中国天气网的天气播

报为阴天、雨天等，则界定为未能看

到月亮，可获得理赔，而如果这一时

段内为晴天等，则界定为能看到月

亮。安联财险的人特别指出，理赔标

准不以个人是否实际看到月亮为准。

据介绍，无论哪个档次被保险人

能否看到月亮，在赏月险中都还能

获得10万元的人身意外保障，第二

档的被保险人还能获得一盒品牌月

饼，并且包邮。

中秋若合肥看不见月亮？可获保险

阳澄湖大闸蟹打响合肥“预售战”
价格只贵不跌 业内疑问：“合肥市场上的怎可能全是真的？”

德国“海归”大闸蟹被质检总局叫停，淘宝上也已经下架。那阳澄湖的大

闸蟹什么时候来合肥呢？答案是：还得再等半个多月！

“上周六，专门为今年的阳澄湖大闸蟹去了一趟江苏，现在还没开捕呢？

我们店最早的一批阳澄湖大闸蟹也得等到9月10日之后才能到。”8月26日

中午，周谷堆丁氏水产批发部老板丁善玉告诉记者。
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