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25年前，偏居东南一隅，只有1个营

业网点、3亿元资本金；25年后，网点遍

布全国，资产总额过3.5万亿元，跻身中

国银行10强、全球银行50强和世界企

业500强。

兴业银行以持续的高速成长、良好

的业绩回报，打造成为中国资本市场一

个当之无愧的品牌蓝筹。截至2013年6

月末，兴业银行资产总额35773亿元，资

本净额2426亿元。兴业已连续25年盈

利，累计现金分红187.37亿元，分红比

例高达18.07%。

兴业银行的市场地位节节攀升，品

牌形象蒸蒸日上。该行跻身2013年英

国《银行家》杂志全球银行50强；入列美

国《财富》杂志世界500强的428位。同

时，该行还获得“亚洲最佳盈利银行”、

“最佳股份制商业银行”等多项殊荣。

“先百业兴而后银行兴”，这是兴业

银行一直秉持的理念。25年来，兴业银

行始终以服务实体经济、服务社会发展

为己任，通过把履行企业社会责任与银

行商业模式创新相结合，把银行社会责

任的理念、内涵推上了更高层次。

首家赤道银行，首发低碳信用卡……

兴业银行带动了中国绿色金融市场的蓬

勃发展。截至6月末，该行已累计为上千

家企业提供绿色金融融资2862亿元；25

年来累计为各类公益事业捐款超亿元。

据了解，未来兴业银行在集团化、综

合化经营上有望持续发力，带动新一轮快

速健康发展。 郑丹丹 记者 范竹标

日前，省城银行理财产品的收益再

度走高，其中不少产品的收益达到了7%

左右，仅次于今年6月。业内人士认为，

银行资金再度出现紧张的迹象，导致理

财收益再度出现上涨，而随着9月银行

要面临大考，银行理财产品收益可能再

度飙升。

现状：两极分化，理财收益再度上涨

“本行27日发行一款保本型理财产

品，投资金额5万元起，90天管理期限，

预期年化最高收益率为7.5%。”这是记

者日前走访省城招商银行一家支行看到

的一款理财产品说明。随后记者走访了

省城多家商业银行，发现近期不少银行

理财产品的收益率出现小幅上扬。

“近期我们发行了多款理财产品，其

中59天产品年化收益率为5.3%，另外还

有一款367天的，收益也有5.25%。”兴

业银行一位银行工作人员证实了两款理

财产品已经发行的消息。

然而银率网的数据也显示，近期银行

理财产品年化收益率两极分化也较严重。

除上述一款年化收益率突破7%之外，其

余多家商业银行理财产品平均收益率基

本维持在4.8%左右。据悉，今年6月底，

由于资金紧张，银行理财产品出现大幅度

飙升，突破6%的理财产品比比皆是。其

后收益出现下降，并一度跌到4%左右。

分析：小幅波动，9月或迎购买良机

银行理财产品的收益再度上涨，无

疑与银行资金紧张有莫大的关系。

上周一，6个月以下期限的银行间

同业拆借利率(SHIBOR)全线上涨，其中

两周SHIBOR创下8个月以来新高，这

意味着银行资金再度出现紧张情况，而

理财产品也再度成为银行吸收资金，来

缓解紧张的主要手段。

“理财收益越高，越好卖，销售量也

越大。”招商银行三孝口支行理财师说，6

月那次收益出现飙升，理财产品就迎来

了一个销售高峰，“考虑到下半年资金的

宽松程度很难回到年初的标准，资金仍

然偏紧，预期未来银行理财产品将在维

持高位水平下小幅波动。”

“9月，银行理财收益率可能还会迎

来一个高峰。”中国农业银行理财师祝春

说，市民应在权衡各项条件后，确定合理

的预期收益率水平、产品风险水平和投

资期限。

该理财师同时建议，一般来说，理财

产品的预期收益一般与风险、期限成正

比；在其他条件相同的情况下，期限长的

产品提供的预期收益要高于期限短的产

品。 记者 邹传科

银行理财收益再度走高
业内人士称9月或迎来购买良机

新华人寿

保险股份有限

公司（以下简称

“公司”），日前

公布截至 2013

年 6月 30日，6

个月期间（“本

报告期”）按照

中国企业会计准则编制的未经审计合并

业绩。2013年上半年，新华保险总资产

规模达到人民币（下同）5310.5亿元，同

比增加7.6%，实现归属于母公司股东净

利润人民币21.9亿元，同比增长14.9%。

2013年上半年，公司全面推进价值

转型，搭建并完善价值考核体系，通过将

价值目标分解到分公司，使机构在规模、

品质、投入和价值之间保持平衡，从而更

加注重公司长远发展。截至2013年 6

月 30 日，本公司服务的寿险客户约

2892万名，较2012年年底增长约115万

名，客户基础稳步提升。

2013年上半年，公司资产管理业务

坚持以资产负债匹配管理为基础，兼顾

管理资金的安全性、流动性、收益性，在

良好的资产配置和有效的风险控制的前

提下，寻求最大的投资组合收益。

截至本报告期末，本公司投资资产

规模为 5,165.1 亿元，较上年末增长

7.8%。公司实现总投资收益 106.2 亿

元，同比增长45.4%。年化总投资收益

率为4.3%，较去年同期上升0.8个百分

点。实现净投资收益111亿元，同比增

长21.1%，年化净投资收益率为4.5%，较

去年同期上升0.1个百分点。 邹传科

新华保险公布2013年中期业绩

发展不忘回报，爱心成就未来。8月

28日，为了助力贫困学子完成大学梦，华夏

银行合肥分行为肥东、长丰两县10名贫困

大学生，每人提供5000元助学资金，共计5

万元整。据了解，华夏银行合肥分行是华

夏银行在安徽省设立的省级分行，于2010

年 8月 16日成立。在业务快速发展的同

时，华夏银行合肥分行不忘回赠社会，积极

履行企业社会责任。3周年行庆之际，分行

认真贯彻中央八项制度，坚持简朴、节约办

行庆，将节省下来的费用积极支持社会弱

势群体。据悉，8月20日，该行为合肥市儿

童福利院捐献了价值 3万元的玩具和食

品。 记者 邹传科

华夏银行

用爱抒写公益中国梦

廿五载峥嵘 百年兴业梦
——兴业银行成立25周年回眸

7月23日开始，太平洋寿险安徽分公

司由总经理室带头，正式启动“走基层、转

服务、促发展”主题活动。分公司领导先后

分赴全辖所有中心支公司和太和、绩溪等

15家四级机构。安徽分公司此次“走基层”

活动做到四个结合。

这四个结合分别为：一是与检查、推进

下步工作相结合。二是与宣导寿险费率改

革新政相结合，把握新政带来的机遇，应对

市场新的挑战。三是与战高温慰问一线相

结合。四是与党的群众路线教育实践活动

相结合。 记者 邹传科

太平洋寿险安徽分公司

走基层、转服务、促发展

近年来，随着国民经济的快速发展，银

行间的竞争日趋激烈。中信银行另辟蹊

径，将目标客户锁定家庭女CEO，精心定

制了女性专属借记卡——香卡。中信香卡

作为商业银行角逐“她经济”的先行者，凭

借精美的卡面设计、独特的香味、强大的金

融服务功能,在《银行家》杂志主办的“2013

中国金融创新奖”评选中荣获“十佳金融产

品营销奖”殊荣。

据悉，中信香卡是中信银行针对女性

客户度身设计的借记卡产品，提供多种理

财服务和各种优惠活动。 记者 邹传科

中信银行

专属借记卡突围“她经济”


