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体现江淮全新造车理念

和悦A30闯关中级车市场

在8月30日开幕的成都

车展上，近期正式下线的江

淮和悦A30 受到了高度关

注。作为“和悦”品牌旗下的

首款全新二代平台产品，和

悦A30以江淮的全新造车理

念打造，以出众产品力闯关

中级车市场，为中级车市场

注入新价值基因，给消费者

带来全新的价值体验。随着

和悦A30的正式下线，江淮

“2.0时代”的发展速度再度

提升，成为自主品牌阵营中

的一大亮点。

全新造车理念
和悦A30引领江淮“2.0时代”

去年正式发布了“瑞风+和悦”双品牌

战略后，江淮乘用车“2.0时代”也正式拉开

序幕。而瑞风S5、新和悦RS等全新车型

的上市，也充分证明了江淮“2.0时代”的

稳步发展。

相对于以品质为核心的“1.0时代”，江

淮“2.0时代”以价值为发展导向，以消费者

核心价值需求为出发点，推行“五讲”、“四

养”的全新造车理念，从研发环节开始就为

消费者提供价值保证。所谓“五讲”，指的

是在研发过程中“讲材料、讲结构、讲功能、

讲性能、讲成本”，而“四养”则体现了“看起

来养眼、摸上去养手、听上去养耳、坐进去

养精蓄锐”的产品体验。

和悦A30基于江淮“五讲”、“四养”的

全新造车理念进行研发生产，沿用江淮乘

用车全新II代平台打造，拥有高配置、高动

力、大空间等诸多优势，被视为江淮“双品

牌”战略实施后的全新造车理念和全新实

力的展现，随着和悦A30的下线和即将上

市，将进一步完善“和悦”品牌的产品矩阵，

提升“和悦”品牌整体竞争力，推动江淮

“2.0时代”的加速发展。

全新产品实力
和悦A30闯关中级车市场

2013年中级车市场异常热闹，随着艾

瑞泽泽7、纳智捷S5、凌派等诸多新车的不

断涌现，中级车市场竞争日益白热化。在

激烈的市场环境中，和悦A30凭借全新的

价值魅力，成功闯关中级车市场：预售启动

不足半月，和悦A30收获订单近2000台，

预售首月订单有望突破 3000台，开创了

“未上市，先火爆”的局面，为其优秀产品

实力提供了有力背书。

和悦A30的由意大利首席设计师、前

阿尔法·罗密欧跑车8c的首席外饰造型总

设计师丹尼（Daniele Gaglione）的加盟设

计，融合欧洲经典风格设计语言，展现出和

悦A30独有的造型艺术。同时，和悦A30

搭载了1.5VVT“中国心”十佳发动机，最

大功率83KW，最大扭矩125N m，实现

了高动力。而同级领先的“3D”前沿安全

理念的应用，保证了和悦A30的高安全。

此外，和悦A30还装备了行车电脑仪，同

级车独有的CCS、等高科技装备，为消费者

打造高端科技享受。

除了优秀的产品力外，“和悦”品牌强

大的口碑积淀也是和悦A30预售火爆的保

证。从2009年和悦三厢上市开始，凭借着

“A+价值典范”的实力，和悦三厢为和悦”

品牌在中级车市场的发展打开了局面。在

此基础上，和悦A30的加入，推动了“和

悦”品牌旗下产品布局的合理化。下线后，

和悦A30与和悦三厢、新和悦RS等车型

形成更有序的组合，助力“和悦”品牌更精

准开拓中级车市场。

和悦 A30 在下线后，迅速赢得了广

大消费者的关注。随着上市之日的临

近，和悦A30“高配置、高安全、大空间”

等诸多越级价值优势也逐渐深化，有望

吸引更多追求有调性、有价值感需求的

用车人群的靠拢，在中级车市场掀起新

一轮的价值风潮。


