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10 月 1 日，第 14 届安徽国际汽车展览会隆重
开幕。作为江淮的“娘家”，安徽区域一直是江淮
拓宽华东市场的重要战场，为此江淮携旗下瑞风
S3、瑞风 S7、瑞风 A60、瑞风 M3 等重磅车型强力
出击。同时，瑞风S3、瑞风S2智驱系列焕新上市，
分别以7.08~9.58万、5.98~7.68万的价格抢滩安徽
市场。同时，为了让消费者能够更科学地进行购
车决策，江淮斥资 1.5 亿，在全国 100 座城市提供
1000 辆瑞风 S7，向消费者提供两天 48 小时免费
深度体验、先用后买的机会。

作为已收获 50 万车主口碑认证的小型 SUV
价值标杆，瑞风S3一直是小型SUV市场上用户规
模最大、空间最大、性价比最高的“三最车型”，瑞

风S3智驱系列则在此基础上实现了产品力的再度
提升。瑞风 S2 智驱系列同样采用了 DVVT 和智
能启停技术，且在外观、内饰、配置等层面进一步
夯实了颜值+SUV的产品定位。

除了智驱系列的上市，瑞风S7也在本届安徽车
展吸睛无数。为了让意向客户深度体验瑞风S7的产
品性能，以“真金不怕火炼——瑞风S7百城千辆体验
计划”为主题的瑞风S7免费试驾体验活动正式启动。

即日起，只要拥有驾照，就可以通过预约，成
功下载注册相关APP后，免费获得瑞风S7两天的
体验权，满意后再购买。通过两天的深度体验，消
费者将能充分体验到瑞风 S7 越级大空间、白金强
动力、智能高配置带来的迷人魅力。

10 月 1 日，2017 中国·安徽第 14 届国际车展
在安徽滨湖国际会展中心盛大开幕。本次车展，
奇瑞汽车携旗下瑞虎和艾瑞泽两大系列共 9 款产
品，闪耀亮相，让安徽消费者一览奇瑞 2.0 时代强
大产品实力，其中，定位为“好开又聪明”的瑞虎5x
在安徽市场正式上市。

作为地处安徽、中国领先的自主品牌车企，奇

瑞汽车本次携全系产品，瑞虎系、艾瑞泽系共 9 款
产品整齐亮相，向家乡消费者全面展示奇瑞2.0战
略下的产品实力，成为本届安徽国际车展上最受
公众关注的参展商。

本届安徽国际车展上亮相的奇瑞 2.0 时代全
系产品阵容，全面展示了奇瑞2.0战略时代产品实
力与建设成就。而在 9 月刚刚结束的法兰克福车
展上，奇瑞高端产品系列EXEED及该系列下首款
产品 EXEED TX 的全球首发，则向全球消费者描
绘了奇瑞战略3.0时代的蓝图。

2015 年 12 月，以实现第 500 万辆下线为标
志，奇瑞顺利完成“战略转型1.0”阶段目标，2016
年是奇瑞进入战略转型2.0发展阶段的元年。

2017年是奇瑞“战略转型2.0”的成长年，并迎来
建厂20周年纪念，有备而来的奇瑞再次跨出关键一
步。在9月12日开幕的2017第67届法兰克福车展
上，奇瑞正式发布了高端产品系列EXEED，其首款
产品EXEED TX全球首发，成为中国自主品牌中首
款志在欧洲市场的高端车型。定位A+级的SUV车
型EXEED TX，是该高端产品系列的首款车型，也是
奇瑞3.0战略的起航之作。

奇瑞携全系产品闪耀2017安徽车展
“好开又聪明”的瑞虎5x重磅上市

比亚迪宋MAX登陆合肥
售7.99~11.99万

10月2日，在刚刚开幕的2017安徽国际车
展上，比亚迪宋 MAX 宣布正式登陆合肥上市。
新车共推出 6 款车型，售价区间 7.99~11.99 万
元。据介绍，宋MAX由前奥迪设计总监、Q7设
计师艾格亲自操刀，采用了全新的“Dragon
Face”式家族设计，搭载 1.5T 涡轮增压发动
机。内饰采用 2+3+2 式 7 座布局，动力系统则
搭载1.5T涡轮增压发动机。

为打造实时互联的驾控体验，宋MAX还内
置无线网卡，在比亚迪 APP Store 中选择下载
APP，轻松实现网页浏览、网购、视听娱乐、游戏
等功能，满足大家随时随地网上冲浪的乐趣。
强大系统配合具有冲击力的12.8英寸高清触控
电容屏，带给驾乘者以视觉和触觉的双重享受。

另外，根据工信部消息显示，宋 MAX 的百
公里油耗为7.6L。当然，如果后续推出宋MAX
纯电和混合动力车型，油耗应该会大幅下降。
但目前得到的消息暂时没有纯电版本的规划。

高颜值外观和精致的内饰设计，宋MAX已
经拥有了非常大的竞争优势，7座的布局满足了
当下市场的主流需求。这款车的出现相信会给
当下市场带来一定的冲击，让我们拭目以待。

日前，在德国举行的2017第67届法兰克福
车展渐渐落下帷幕。首次参展的中国品牌——
奇瑞汽车，面向全球发布了全新高端产品系列
EXEED，及该系列的首款车型EXEED TX。奇
瑞旗下瑞虎 7、瑞虎 5x、瑞虎品牌概念车，以及
1.6TGDI+7DCT、1.5TCI+7HDT（混合动力）和
1款新能源EV动力系统，共同亮相本次车展。

连续14年位居中国乘用车出口第一
奇瑞历史上首次参加法兰克福车展，带来

的不仅是战略 2.0 和 3.0 的最新产品，更向世界
展示了20年积累的雄厚技术与产品实力，亮出
了奇瑞希望进一步打开欧美主流市场的雄心。
在欧洲、美洲、大洋洲、东南亚和中国国内，奇瑞
在法兰克福车展期间的惊艳亮相，激起了市场
与媒体的热烈响应。就连一向苛刻的欧洲权威
媒体和观众，也发出“incredible”的惊叹。

已连续14年位居中国乘用车出口第一的奇
瑞，在本届法兰克福车展上释放出一个重要信
号——中国品牌的高端化之路迎来新的拐点，
将进一步谋取包括欧美发达国家在内的高端市
场，致力于打造真正的国际一流品牌。

欧洲市场见到了“不一样”的中国品牌
奇瑞汽车董事长尹同跃在接受采访时表

示：“未来汽车的天下是新能源汽车的。而电池
的生产目前主要集中在中国、日本和韩国，欧洲
电池生产厂家很少。这为中国汽车工业赶超发
达国家，实现‘弯道超车’提供了难得的机会。”

奇瑞汽车总经理陈安宁博士在法兰克福车
展期间接受媒体采访时表示：“打造品牌国际影
响力，是奇瑞的下一个重点。”而参加法兰克福
车展，正是奇瑞希望借助国际一流车展检视自
己的产品和实力，以按照“全球标准开发”的重
磅产品向欧洲市场“问好”，进而扩张其品牌全
球影响力的实际举措。

机会总是给予有准备的人，就如美国投资
家沃伦·巴菲特所言：“只有当大潮退去时，你才
能知道谁在裸泳。”而在这一轮全球汽车产业

“大变局”中，奇瑞汽车已做好准备。

扎实创新 加快脚步迈向国际化
本届车展上，车企再度发力，刷新参展品牌纪

录，新车高频发布首秀，更有豪华超跑、炫酷概念
车同台献技，携手打造汽车盛宴。

本届车展，江淮、奇瑞各拿下 1000 平方米超
大展位，彰显安徽本土品牌风范。7、8号馆首次尝
试静音，得到观众及展商一致好评，为安徽车展走
向国际化道路迈出坚实的一步。

各品牌为吸引人气，还推出不少有趣有益的
互动环节：现场版 VR 场景驾乘体验、外场极限表
演试驾、车模 T 台走秀等等，吸引人们驻足观望、
亲身体验。

为了让更多人了解安徽的厚重历史，续写非
遗情怀，主办方联合FM92.9电台在主展馆北侧设
置“徽派回廊”，将徽州非物质文化遗产一一展示
介绍给观众，并邀请到非物质文化遗产继承人到
现场为大家展示并传授非遗文化。

多项措施 助力提升展会服务标准
安徽车展主办方一直致力于提升展会体验，

升级展会配套设施、优化展会人性服务，将观众便
捷观展、舒适观展放在首位。今年展期WIFI场馆
全覆盖，无需消耗个人流量就可玩直播、拍小视
频、刷朋友圈，全场全天不掉线；场内多处设置导
视系统、咨询服务处、母婴休息室、物品寄存点、医
疗点等人性化设施。同时，主办方还为观众打造
了多个互动体验、娱乐交流的时尚空间，让前来休
息的观众放松玩，开心赢好礼，获得更多实惠。

安徽车展十四年的历史，见证了安徽汽车市
场的变化和合肥城市发展的变迁，见证了民众生
活水平的逐步提高和消费能力的步步攀升。未来
的安徽车展将继续扬帆起航，坚持走国际化、特色
化道路，不忘初心，以真诚的服务、精良的品质，向
世人展示独特魅力的车展。

2017安徽第十四届
国际汽车展览会圆满落幕
展会共销售汽车11024辆，销售额达14.3亿元

“汽车文化，改变生活”——2017安徽第十
四届国际汽车展览会于10月6日落下帷幕。本
届车展展出面积达12万平方米,汽车品牌高达
70余个，现场展出汽车1000余辆，60款新车强
势首发亮相及上市；展期参观总人数达276800
人；共销售汽车11024辆；销售额达十四亿三千
万元。安徽车展再一次为车迷带来一场汽车饕
餮盛宴，助推安徽车市蓬勃发展。 ▋邹传科

奇瑞“出海”欧洲：
打开中国品牌“全球化”新方式

江淮乘用车亮相安徽车展
瑞风S3瑞风S2智驱系列正式登陆“家门口”
瑞风S7百城千辆超级体验计划正式启动


