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碧桂园杨惠妍蝉联中国女首富
近日，福布斯中国发布2019最富有女性榜单，碧桂园

集团联席主席杨惠妍以1269亿元蝉联榜首，龙湖集团董

事会主席吴亚军、富华国际集团董事长陈丽华分别以

607.5亿元、391.5亿元位居第二、第三，均出自房地产行业。

2018年，伴随着全球股市的低迷，中国女富豪们的

财富有一定程度的缩水。上榜25位女富豪财富总额为

5201.3 亿元，与去年的 6703.4 亿元相比，下跌 22%。

今年入围门槛为74.3亿元，低于去年的93.7亿元。

今年的榜单中，有六位女富豪跌出榜单。其中，东

方园林董事长何巧女、圆通速递董事张小娟、申通快递

创始人陈小英和裕同科技副董事长吴兰兰皆因股价下

跌而无缘榜单。除此之外，随着海底捞香港上市，身家

获大涨的两位联合创始人——舒萍、李海燕首次进入

女富豪榜单。 □ 综合

共建共治爱心企业帮扶困难家庭
春节临近，合肥经开区五家企业联合锦绣社区共

同开展“共建共治爱心企业帮扶困难居民”慰问活动。

本次慰问活动共走访慰问了42户残疾、重病及留守老

人家庭。走访慰问中，参与慰问的人员了解困难群众

的身体状况和生活情况，倾听他们表达心声，并为他们

送上了节日慰问金。 □ 李著 王春荣

观看公益电影 倡导文明新风尚
日前，合肥经开区德颐顺老年服务中心联合方兴居委会

组织开展了公益电影系列活动，来自辖区近40对流动人口亲

子家庭免费观看了电影《与恐龙同行》。一位家长表示,“这个

活动办得非常好，小朋友平时都在上学，能一个月看一次电

影，让他们一直紧绷的弦偶然得到放松，做到劳逸结合，有利

于身心健康成长。”据悉，系列活动自2018年10月11日起共

举办了四场活动，受到了广大父母和小朋友的好评。

吉利嘉际爱享品鉴活动在肥举行
1月20日，备受关注的吉利高端精品家用MPV嘉际爱享

品鉴活动在合肥成功举行，来自省内的近300名车友参加了此

次面向公众的亮相活动。活动现场，通过产品讲解、实车品鉴，

以及生态净化实验室、安全识别黏黏乐等一系列环节的体验，

嘉际高颜值、高品质、高智能的越级产品力受到广泛赞赏。

据了解，此次吉利嘉际抢鲜品鉴活动以“为爱出众”为

主题，现场不仅结合嘉际设计及产品亮点，安排了产品讲

解、互动问答等环节，还精心设置了家庭影音区、儿童乐高

体验区、沙发咖啡厅、户外动静场等极具趣味性的场景式体

验项目，为车友带来超越同级、媲美豪华车型舒享体验的同

时，也让他们能够尽情享受陪伴家人的温馨时光，进一步传

递嘉际作为一款高端精品家用MPV“为家而生、为爱出众”

的使命与内涵。

首届鲁皖经济合作发展
高峰论坛召开

近日，由山东省经济学会、安徽省政府

咨询机构对外合作交流协会、安徽时代战

略研究院、安徽省发展战略研究会主办的

2019 鲁皖经济合作发展高峰论坛暨政府

投资环境（项目）推介会及鲁皖优秀企业家

表彰盛典在济南市召开。来自山东、安徽

两地的相关政府部门、商协会组织，鲁皖优

秀企业家代表近200人参加会议。

安徽、山东两省经济发展各具优势，

互补性很强，并已具备良好的合作基础。

多年来，通过商会组织的民间交流、政府重

大项目的招商引资，安徽、山东两省已经在

众多领域、众多行业、重大项目上取得了良

好的合作成果。前不久国务院已正式批复

《淮河生态经济带发展规划》，这意味着淮

河生态经济带建设正式上升为国家战略，

为未来山东、安徽两省间的合作交流、共谋

发展提供了更为广阔的空间。此次召开的

鲁皖经济合作发展论坛既是一次对鲁皖两

省合作成果的总结和展示，也是在改革创

新、活力迸发的新时代氛围下，交流增进友

谊、加深情感的崭新平台。

摩拜单车将更名为美团单车
1月23日，美团联合创始人、高级副总裁王慧文发

布内部信，宣布摩拜已全面接入美团APP，摩拜单车将

成为美团 LBS 平台单车事业部，由他本人兼任事业部

总经理。王慧文在内部信中表示，目前美团 APP 和摩

拜 APP 均支持扫码骑车，未来摩拜单车品牌将更名为

美团单车，美团APP将成为其国内唯一入口。据了解，

用户现在打开美团 APP，点击右上角“+”，选择“扫一

扫”或者“骑单车”，就可以使用摩拜单车服务。□ 综合

知识类短视频或成下一“风口”
根据卡思数据统计，2018 年，短视频领域的用户

规模保持着每月 8.8%的增幅。纵然行业高速发展，不

过，从目前的短视频领域来看，“娱乐至上”的概念仍然

深入人心，内容依旧集中在美食、搞笑段子、美妆、歌

舞、穿搭等娱乐消遣领域，而高端知识内容目前存在感

依旧较低。近日，中国网络视听节目服务协会发布《网

络短视频平台管理规范》《网络短视频内容审核标准细

则》，短视频迎最严审核标准，100 条内容将被禁止。

有业内人士预测，随着短视频严审标准的上线，知识类

短视频在未来或成为流行大势。 □综合

从2014年微信推出红包功能以来，春节红包已经

经历了多个年头的“大战”。距离己亥猪年春节还有

十天时间，春节红包大战的硝烟已经越来越浓。据了

解，百度已大手笔抢下微信钱包的成名作“春晚红包”

的合作，支付宝则继续集五福，而微信支付似乎改变

策略，决定“一毛不拔”。

百度“接棒”淘宝春晚撒红包。近日，中央电视

台与百度宣布达成合作，百度将作为 2019 年央视春

晚独家网络互动平台参与红包互动。今年春晚红包

的金额有望创历史新高，时间也会从 1 月 28 日起一

直持续到除夕夜。用户可通过最新版百度 APP 参与

互动，度小满钱包(原百度钱包)为此次红包活动唯一

提现通道。

支付宝今年则继续“集五福”。2019 年“集五福”

活动将在今年1月25日正式开始，集齐五福的用户将

在除夕晚拼手气共分 5 亿现金红包，金额与去年相

同。值得注意的是，今年香港本地钱包 AlipayHK 加

入集福活动，香港用户首次可以用AR扫一扫来集福，

用自己的“支付宝”参与互动。同时，支付宝也正借集

福活动加速移动支付出海布局。

银联云闪付也于 1 月初推出了扫标识领红包活

动。用户可使用云闪付 APP 扫描云闪付或银联 LO-

GO，领取最高2019元红包。银联相关负责人表示，银

联红包活动最大的亮点在于规则简单，操作便捷，老

人和小朋友都可以参加，可以有效覆盖县乡、农村的

用户。

与支付宝、百度的声势浩大不同，今年微信貌似

不砸钱了，只推出了“企业微信红包”，企业可定制微

信红包封面。从1月21日起，企业员工可以通过企业

微信通知和二维码领取公司定制的微信红包封面。

此外，易观发布的 2018 年第三季度《中国第三方

支付移动支付市场季度监测报告》指出，支付宝、微信

占据市场绝对份额，两家的市场份额达到92.53%。业

内人士认为，第三方移动支付大格局已经确定，而接

下来将是比拼平台上更多其他产品及服务的时候。

□ 本报综合

近日，由清华大学中国经济思想与实践研究院、

清华大学中国与世界经济研究中心（CCWE）主办的

“新经济形势下，消费金融行业发展之路”第四届中国

消费金融高层论坛在京召开。论坛期间，清华大学中

国经济思想与实践研究院、消费金融课题组发布了

《2018中国消费信贷市场研究》报告（下称报告），报告

显示，中国消费金融市场规模已由2010年1月的6798

亿元，攀升至2018年10月的84537亿元，占境内贷款

比重由1.7%上升至6.3%。报告称，消费金融呈现普惠

性和草根性的特点，在贷款群体分布上，90 后占比最

高，随后是80后和70后，60后和50后占比非常少。

报告通过1169份样本问卷研究显示，居民消费信

贷的客户偏向年轻群体，其中18～29岁的在校及刚毕

业的群体占比36%,30～39岁群体占比为30%,40～49

岁群体占比为33%，而50岁以上的中老年群体则很少

有使用消费信贷的。

从调查数据看，消费信贷的用途也较为宽泛，买

家电占比为26%，教育培训、旅游、家庭装修和非车交

通工具比重分别为 16.4%、10%、13.6% 和7.8%。

报告显示，消费金融呈现普惠性和草根性的特

点。在贷款群体分布上，90后占比最高，随后是80后

和70后，60后和50后占比非常少。此外，贷款主要还

集中在收入2000～4999元区间的中低收入客户中。

报告指出，随着中国消费对经济的贡献度增加，消

费贷款在贷款总规模中比重增加，消费贷款中房贷、车

贷等中长期贷款比重降低，消费金融公司可以凭借自身

优势大力拓展与商业银行错位发展的无抵押无担保消

费贷款，消费金融公司将迎来万亿蓝海市场。

报告还显示，80后、90后已逐渐成为主要消费人

群，与传统消费群体不同，新兴消费群体的消费观念

更加超前，价格已不再是决定消费的唯一因素，借贷

观念更易被接受。 □ 记者 邹传科

2019年童装销售额将达1750亿元
据中商产业研究院发布的《2019-2024 年中国童

装行业市场前景及投资机会研究报告》显示：2016年以

来中国全面放开二胎，出生人口较以往有所增加。据

数据显示，2017 年全年出生人口 1723 万人，其中 0～

15岁人口24719万人，占比17.8%。据国家统计局最新

人口数据显示，2018年中国新出生1523万人。

儿童人口数量的不断增加是儿童服饰市场蓬勃发展

的基础，预计2019年中国童装市场销售规模将达1752亿

元。持续增加的童装市场规模和快速的市场增长速度为

童装企业的发展带来了良好的历史机遇。 □ 综合

支付巨头“红包大战”开始

2018中国消费信贷市场研究报告：

消费金融万亿蓝海待爆发
去年SUV市场销量同比降2.8%

2018年，国内车市出现负增长。在此背景下，SUV

市场去年也未逃脱负增长的命运，结束了此前销量一路

飙升的局面。全国乘用车市场信息联席会(以下简称乘

联会)的数据显示，2018年，我国SUV市场全年销量为

1001.8万辆，同比下滑2.8%。其中，12月的销量为98.2

万辆，同比下滑16.5%。这也让“SUV将超过轿车成为

国内最大细分市场”的预测成为泡影。数据显示，2018

年，SUV 的市场占有率为 43.1%，轿车的市场份额为

49.6%，后者仍保持第一。 □每经


