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财神节开启金融产品全线大促
主题活动期间，中信银行手机银行APP将

上线“中信红财神节”主会场。该板块将持续

上新系列明星产品，并通过“抢爆款”“约神券”

等多种玩法，让客户省心省力买到过瘾。

针对不同人群的理财需求，中信银行将在

每周精选不同爆款产品，从 1 分钱起购的“薪

金煲”到安心保本的大额存单产品，每周近 10

种爆款产品持续上新，满足多种理财需求。

线上分会场让客户享受更多福利
“中信红财神节”不仅推出了全线产品大

促，更联动中信银行两大客户经营平台“中信

红权益”和“躺赢能量榜”设置线上分会场，让

客户更快实现新年财富增长小目标。

在“中信红权益”分会场，除了每月 15 日

15 时向达标客户开放的 50 余种权益产品兑

换，中信银行还推出了权益大抽奖、权益加现

金低价购买高品质产品、当月预约权益下月多

得1个兑换资格等多重活动，让活动期间的达

标客户享受到更多福利。

在“躺赢能量榜”分会场，客户在活动期间

注册“躺赢能量榜”小程序，即可参加“做任务、攒

能量、赢大奖”的打榜活动，有机会赢取苹果Mac-

book笔记本电脑、大疆无人机等十余种大奖。

全渠道大促带来有温度的服务
此外，中信银行还将在全国网点开展福利

大转盘以及腊八、小年等重点节日主题活动，

通过线下网点的面对面交流互动，为客户带来

更有温度的服务。

2018年9月，中信银行发布零售银行品牌

新主张——“信守温度”，打造“有温度”的零售

银行品牌，为客户守护温度感，让客户在体验

中信银行服务的过程中感受到心与心的连接。

目前，“中信红财神节”已经在全国火热开

启，全国客户登录中信银行手机银行 APP 或

前往线下网点，即可体验“中信红财神节”的丰

富玩法，感受不同于以往的财富增值体验。

中信银行首推“2019·中信红财神节”

线上线下联动全线产品大促
新年伊始，中信银行首次推出的金融产品大

促主题活动——“2019·中信红财神节”正式拉

开序幕。本次主题活动将从1月持续到3月。其

间，多款零售产品将陆续上新发售，周周有爆款。

中信银行还特别打造了“约神券”“抢红包”“拿分

红”“打榜赢年货”等超多福利及玩法，为客户带来

不一样的金融消费狂欢和财富增值体验。

民企信贷接近四成 中信银行供应链金融破解融资难
中信银行在加大民企信贷投放上有过诸

多尝试，目前以供应链金融为抓手来盘活民企

资产，解决融资难和融资贵问题。从信贷结构

上看，中信银行民营企业贷款占比已接近

40%，三季度末规模超7300亿元，增长幅度超

300亿元，远超同业水平。

作为一家股份制银行，中信银行在两年前

就已经将服务小微企业和民营企业作为战略转

型的一个方向。

对于民营企业和小微企业的“融资难”

“融资贵”，中信银行从民营企业资产的“再

定位”给出了破解之道。中信银行普惠金融

部负责人谷凌云表示，大部分民营企业都是

一些小型企业，数量庞大且融资困难，总结

这些企业融资难的深层次原因主要有五个

方面：企业资本少、居产业链末端缺乏议价

能力、征信体系缺失、资产难盘活和资金被

大企业占用。“前三个因素是客观存在的，但

是后两个因素可以从银行角度解决。”谷凌

云表示，这也是中信银行供应链金融能够成

为抓手的原因。


